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Avant propos

Vide—greniers, ressourceries, lieux de seconde main sont
autant de places que jal pu cétoyer en grandissant, d’abord
lorsque mes parents choisissaient de donner nos vétements
3 la boutique de la Croix—Rouge prés de chez nous, ou
quand il a fallu nous-mémes nous tourner vers ce genre
de consommation, par nécessité d’abord, puis récemment,
apres un détour par les enseignes de consommation de
masse, par conviction. On m’a ainsi appris a toujours voir
la valeur des choses que ’on a en notre possession et a ne
jamais les considérer comme acquises, et ainsi, pour ce
que ’on avait, on devait e’galement donner, respect pour
respect, nourriture pour nourriture, service pour service.
Il en découla chez moti, une volonté de travailler sur la
notion de transmission, qui s’est ensuite concrétisée, en lien
avec ma pratique du design produit écoresponsable, vers les
objets liés aux dons et plus particuliérement a l’esthe’tique
des objets intermédiaires dans l’action de donner. En effet,
j’al toujours ressenti une géne, lorsqu’au moment de donner,
je devais mettre « 2 la benne » les vétements que j’avais
aimeés porter et dont je me séparais, parfois a contre-coeur.
De plus, il existe une esthe’tique de la seconde main, ou en
tout cas un imaginaire de la seconde main qui fait souvent
défaut aux ressourceries et aux associations de solidarité.



Or, les dons aux associations sont concurrencés par les app]i—
cations de vente d’occasion, plus attractives en ce qu’eues
reprennent tout des codes du marché en plus de s’efforcer
de feindre le neuf. Ainsi, en plus d’une concurrence éco-
nomique, les systemes de dons actuels souffrent également
d’une concurrence esthétique qui impacte l’engagement des
potentiels donneurs et qui entraine une baisse des dons et de
leur quallte" Etant initialement associé au marché, le design
se concentre sur la forme dans le but de favoriser la désirabi-
lité des produits. Aussi, un design écoresponsable, concerné
3 la fois par la forme et par son impact environnemental et
social, pourrait étre appliqué au don afin de rendre celui-ci
plus attractif tout en mettant en valeur un mode de consom-
mation fondé sur entraide et le partage. I apparait alors
déterminant de repenser la forme des objets intermédiaires
afin de leur redonner de l’importance dans l’espace public et
d’encourager de meilleures pratiques.
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Introduction

Tu ne le portes pas’? Vends-le | C’est en tout cas ce que
suggére Vinted, application de seconde main qui permet
la vente et l’achat de vétements d’occasion tout comme
Leboncoin ou encore Vestiaire collective. Si ces plateformes
promeuvent un mode de consommation plus responsable,
elles sont en réalité fondées sur des schémas économiques
bien connus dont 1’objectif reste le profit. Extrémement
populaires depuis quelques années, elles mettent en péril
d’autres modeles d’échanges qui reposent, eux, sur le
don comme des associations telles quwEmmaiis ou encore
la Croix—Rouge. En effet, depuis quelques années, ces
associations ont vu chuter la qualite’ des dons regus et il
leur est aujourd’}'lui plus difficile de trouver des vétements
en bon état qui puissent étre revendus. Si la plupart des
vétements sont tachés, troués, ou bien encore déchirés,
d’autres sont également souillés, ce qui fait des points de
collecte des zones de débarras, bien loin de l’image du don
altruiste et solidaire. Cette transformation des points de
collecte comme les bennes 4 vétements en une zone de
de’pét, parfois sauvage, dégrade ’estime portée aux dons
et aux associations qui, bien que leur objectif'. premier

Photographle ci-contre: Un don a la benne, 20259,

©Salomé Guesdon
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soit la réinsertion professionnelle, participent 2 un autre
modele d’échange, en marge des réflexes de surconsom-
mation. Ainsi, le don qui, selon Maurice Godelier, reléve
«d’une éthique et d’une logique qui ne sont pas celles du
marché et du profit, et qui méme s’y opposent », semble
se rapporter a des problématiques environnementales aussi
bien que sociales, auxquelles le design doit maintenant
plus que jamais se confronter. Aussi, comment le design
produit peut—il participer a remettre le don au centre de nos
habitudes de déconsommation ? Aujourd’}'lui, les bennes a
vétements sont les rares mobiliers de collecte de dons que
'on peut trouver sur la voie publique. Or, elles cristallisent
un certain nombre de difficultés rencontrées dans nos pra-
tiques de dons. En outre, ces bennes souffrent également
de différentes proble’matiques, me’caniques et techniques,
esthe’tiques et pratiques, ou encore lides 2 leur lieu d’im-

lantation. Or, si l'on se réfere aux propos de Stéphane
Vial, Veffet de design ne peut advenir sans un travail sur la
forme, l’esthe’tique devant étre capable d’intervenir 2 la fois
sur l’usage de l’objet, mais aussi sur son caractere social. La
forme de l’objet relatif au don doit alors étre capable de
promouvoir «de nouvelles manieres d’exister ensemble »,
ce que ne semblent pas encore atteindre des mobiliers du
don comme les bennes 4 vétements. Nous émettons donc
l’hypothése que les mobiliers par entremise desquels sef-
fectuent les dons relevent aujourd’hui d’un probléme de
forme qui entraine leur mauvaise utilisation. Mais alors,

I. Stéphane Vial, 2010, Court traité du desz‘gn,

Ed. Puf, 85 p..

dans quelle mesure le fait de designer la forme que
prend lintermédiaire entre le donner et le prendre
permettrait—il de changer la perception sur l’objet
du don et sur l'acte de donner? Autrement dit,
comment la forme de l’objet a travers lequel se fait
le don peut—eue transformer la perception de l’objet
donné, le faisant passer pour une ressource et non
plus un déchet ? De plus, comment le designer peut-
il, gréce a l’esthétique, inviter les habitants d’un
territoire 4 redécouvrir les pratiques de dons et de
partage dans le but de faire évoluer les habitudes de
consommation vers une démarche plus responsable
et commune ? Dans un premier temps, il semble néces-
saire de définir les modalités du don et d’étudier les formes
au travers desque“es il peut se manifester afin de com-
prendre quel est son role dans nos sociétés et de déterminer
comment le design serait en mesure d’ampliﬂer son action.
De plus, le don comme paradigme imposera d’étudier et de
(re)définir comment une forme s’implante dans un environ-
nement et dialogue avec ses constituants.
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Monnaie d’éz,hange kula, soulava,

Papouasie Nouvelle-Guinée
© Musée de Nouvelle-Calédonie

lles Trobriand,

Aujourd’hui, le don est considéré comme un acte de géné—
rosité, non obligatoire car il doit étre spontané, bien qu’on
puisse y faire appel. En effet, il est défini comme étant l'ac-
tion d’abandonner gratuitement a quelqu’un la propriété ou
la jouissance de quelque chose, sans rien recevoir en retour=.
sl peut avoir une double signiﬂcation au sens de disposi—
tion innée, celle-ci ne nous concernera pas, car c’est bien
action, le geste vers lautre, qui fera l’objet de ce mémotre.
Dans nos sociétés occidentales, le don est présent, 3 coté du
systéme marchand et capitaliste, en secours, en aide 4 ceux
qui sont dans le besoin. Cependant, st le don semble s’op—
poser, se soustraire a nos interactions marchandes, cela n’a
pas toujours été lecasetila occupé une place centrale dans
certaines sociétés dites primitives, archa'l'ques3, Ces sociétés
ont été étudides en profondeur par Marcel Mauss, souvent
considéré comme le « pere de l’anthropologie frangaise ».
Dans son Essai sur le don, paru en 1925, il analyse les
pratiques de don dans les sociétés traditionnelles, en éta-
blissant des concepts fondamentaux sur lesquels nous nous
appuierons et qui éclaireront notre propos.

Si nous choisissons de nous intéresser 2 des études ayant
été menées du point de vue de l’ethnologie, de Uanthro-
pologie et de la sociologie, c’est parce qu’e“es étudient
I’homme, son comportement en tant qu’individu social

Page précédente: pﬁotugrapﬁfe d’un centre de tri
Le Relais, © Amélie Beaucour, Annabelle Martella

et Guillaume Fournier/Reporterre

]

2. Définition du dictionnaire culturel d’Alain Rey

-emieres allant jusqu’aux

3. Oésigne ici les sociétés 1
sociétés de Vé:mque })Té industrielle
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ainsi que les comportements de ces sociétés en géne’ral.
Aussi, les comportements générent des pratiques et réci-
proquement, ainsi, le paradigme du don appliqué au design
nous pousse a nous intéresser aux usages, aux objets, aux
formes et aux symboles dans lesquels le don s’est incarné
afin de comprendre quel fut son réle, comment celui-ci a
évolué et que“e est sa place dans nos sociétés occidentales.

Histoire ant]'\ropologique du don: forme
initiatrice des éc]'\anges et catal)/seur social

C’est 4 travers ’étude des sociétés situées en Polynésie,
en Mélanésie ou encore au Nord-Ouest américain que
M.Mauss parvient a définir les spécificités du don fondées
sur « L’obligation de donner, de recevoir et de rendre »,
autour duquel s’organisent ces sociétés. Dans un premier
temps, le don permet de créer une hiérarchie entre les
membres de ces sociétés, tout comme il permet e’galement
de maintenir la paix entre clans et tribus. En effet, par
exemple, chaque tribu organise des fétes, cérémonies, aux-
queues elle invite les clans voisins, et on leur offre, lors de
ces fétes, nourritures, couvertures, bijoux, et autres objets
de valeur. En acceptant les présents, le clan voisin s’engage
3 rendre plus tard, en invitant 2 son tour et en donnant 2
son tour, créant ainsi une relation de confiance basée sur la
redevance. De plus, dans ces échanges, se joue aussi ’hon-
neur des tribus.

En effet, le don suscitant un contre-don, celui qui donnera
le plus, sera celul qui obligera le plus, car c’est celul auquel
on devra rendre le plus, alors, se montrer généreux, c’est
se montrer puissant‘ Aussi, ne pas accepter un don, c’est
étre « aplati » par lautre et ne pas rendre équivaut a décla-
rer la guerre. Ces échanges de dons et de contre-dons sont
donc la promesse d’une alliance et
assurent la prospérité des relations
entre tribus. La réciprocité semble
étre un élément clé du maintien
de la paix entre tribus et, plus
ge’néralement, du bon déroule-
ment des e’changes entre indivi- .
dus. Nous verrons plus tard dans entre individus.»
ce mémoire comment le design
peut s’en emparer. St cet exemple est de type agonistique,
en ce qu’il est de Uordre de la lutte, de la survie du clan, i
existe également ce genre d’ope’ration au sein méme de ces
clans, entre membres, tout comme il existe par exemple,
chez les Trobriandais, des échanges entre partenaires de
tribus agricoles et de tribus maritimes, ol « 'associé agricul—
teur vient déposer ses produits devant la maison de son par-
tenaire pécheur‘ Celui-ci, une autre fois, aprés une grande
péche, ira rendre avec usure* au village agricole le produit
de sa péche. » Autrement dit, c’est A travers ces objets, ces
dons, que se créent l’organisation, la hiérarchie, la stabilité
de ces sociétés.

4. Au-dela de ce qu’on a regu, définition du CNRTL
5. Marcel Mauss, 1925, Essais sur le don, E4.PBP, p- 86

«La réciprocité semble étre
un élément clé du maintien
de la paix entre tribus

et, plus généralement, du bon
déroulement des échanges
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Le don, en ce qu’il appelle un contre-don, peut également
étre considéré comme étant la forme archa'l'que, voire arché-
typale, de l’échange puis de la vente. Cependant, les moda-
lités ainsi que la nature des objets échangés different large—
ment de nos e’changes économiques. Prenons l’exemple des
tribus mélanésiennes, qui sont pour la plupart maritimes.
Ces tribus possédent une sorte de « monnaie» appele’e
vaygu'a dont l’e’change—donation permet la navigation
inter-tribale, c’est-a-dire entre les territoires des diffé-
rentes tribus. Cette monnaie est constituée de «mwali,
beaux bracelets taillés et polis dans une coquille » ainsi que de
«soulava, colliers ouvrés par les habiles tourneurs de Sinake-
ta dans la jolie nacre du spondyle rouge. »¢ Aussi, on accorde
soin et temps a la confection de ces objets qui doivent étre
beaux. Le don passe alors e’galement par l’est}\étique de
l’objet. Bracelets et colliers permettent respectivement de
naviguer d’ouest en est ou d’est en ouest. Aussi, lorsque
l’on rencontre les membres d’une autre tribu, la nature de
l’objet donné est importante selon le sens de navigation
tout comme la fagon de donner. En effet, il est d’usage,
« aprés avoir amené solennellement, et 4 son de conque, son
présent [...]» que le donateur fasse preuve de modestie en
s’excusant « de ne donner que ses restes » et jette «au pied
du rival et partenaire la chose donnée »7. Or, les Va_ygu’a
et autres objets donnés lors de ces rencontres ne sont en
rien des restes, ils constituent d’ailleurs la richesse de ces
peuples et on leur confére de nombreuses propriétés, ils sont

6. /bid, p-75
7- Ibid, P-75

des objets sacrés. Cependant, le dédain qui accompagne
le geste avec lequel ils sont donnés est 1a pour montrer la
liberté et le désintérét du don, en plus de la puissance de
celui qui donne. Il semblerait alors que les choses échan-
gées transcendent leur fonction d’objet pour incarner le
lien. Elles deviennent symboles, porteurs de croyances et
c’est par le biais de ces symboles que se font les échanges.
Oe plus, les gestes associés aux e'c}'langes paraissent eux
aussi participer a la création d’un imaginaire.

Enfin, on retrouve d’autres sortes de monnaies comme
la tambua des iles Fidji, ou encore chez les Mélanésiens
de la Nouvelle-Guinée, ou chez certains Papous dont la
monnaie est appelée tau-tau. Aussi, si les dons pratique’s
via ces objets permettent notamment la circulation et le
commerce entre les tribus, ils peuvent certes s’apparenter a
nos échanges marchands, mais leurs motivations sont autres.
En effet, ces choses données « ont encore une valeur de sen-
timent en plus de leur valeur vénaley. On en prend soin,
elles ont une valeur symbolique, parfois religieuse, elles sont
le gage de 'honneur de la tribu et pour cela, «leur pré-
sentation constitue une requéte ; les accepter, c’est s’enga—
ger.). Ainsi, la valeur, Uestime, la symbolique mises dans
les choses données, ge’n‘erent des e’changes particuliers, qui
créent du lien entre tribus au méme titre qu’entre les per-
sonnes d’une méme tribu, se devant mutuellement, services,
respect. C’esta partir de ces constats que Maurice Godelier,
philosophe et ant}'lropologue francais, formule dans son livre
LEni gme du don, une autre définition du don: « donner,

Partie 1



c’est transférer volontairement quelque chose qui vous
appartient a quelqu’un dont on pense qu’il ne peut pas ne
pas l’accepter. » Il semble donc Yy avoir une prise de risque
réciproque dans le don puisque le donneur comme le rece-
veur s’engagent dans un contrat que chacun se doit de res-
pecter. On rend forcément puisque ne pas rendre un don,
C’est avoir une dette 2 vie, c’est étre esclave du donateur.
Aussi, on comprend pourquoi, méme dans nos sociétés,
il est toujours plus facile de donner que de recevoir et pour-
quoi demander de l’aide est souvent pergu comme honteux,
car c’est se montrer dépendant de lautre, et donc, en un
sens, inférieur 4 lul.

L’étude des prestations de don et de contre-don mises en
lumiere par Marcel Mauss dans ces sociétés premiéres,
nous permet de montrer que loin des intéréts financiers,
du rendement et du prof:it économique, elles ont su mettre
en place un systeme complexe mélant objets, symboles et
rituels au sein de pratiques de dons permettant d’organiser
la société, mais surtout de créer du lien entre les hommes.
Cependant, nous ’avons vu, réside dans le don un paradoxe,
car bien qu’il soit effectué de Fagon libre et spontanée, il
semble loin d’étre synonyme de désintérét total ou de pure
générosite'. En effet, il semble plutét qu’é chaque don, il y ait
une volonté sous-jacente ou inconsciente de bénéficier d’un
contre-don. De plus, on retrouve des pratiques de dons dans
de nombreuses sociétés bien que sous différentes modalités.
Pouvons nous penser, comme le sugg‘ere M.Godelier, qu’é.

chaque époque et que dans chaque culture le don soit un
élément vital du maintien des sociétés humaines ? Si tel est
le cas, comment le don se manifeste-t-il aujourd’hui dans nos
sociétés occidentales, ou les échanges sont essentiellement
monétaires ? ngl est son role, et dans quels gestes et objets
s’incarne-t-il ?

Partie 1
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Monnaie d"éz,hange kula, brac mwali,
1900-1925, Milne Bay, Papo

© Copyright Museum of New Zealand Te Papa Tongarewa

e Nouvelle-Guinée

Monnaie d’échange kula, soulava, Iles Trobriand,
Papouasie Nouvcﬁc Guinée
© 1986-2025 Invaluable
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Photographle d’un centre de tri Le Relais,
© Amélie Beaucour, Annabelle Martella
et Guillaume Fourn ier/Reporterre

Pratiques contemporaines
entre don et abandon

St le don n’est pas présent en France sous les modalités que
nous avons étudides préce’demment, on peut néanmoins le
retrouver sous plusieurs formes. D’abord dans la sphére
prive’e, en famille ou entre amis, dans des dons de tous les
jours ou bien lors des fétes de fin d’année par exemple.
Mais aussi dans la sphére publique, ou les dons sont aussi
bien effectués par les entreprises que par des particuliers.
Une étude de U'INJEP menée en 2021 et portant sur en-
gagement associatif et les dons des Francals, révele qu’un
Francais sur deux déclare avoir donné 4 des associations
au cours de l'année 2021, en majorité sous forme moné-
taire, pour 43 % d’entre eux, mais aussi sous forme maté-
rielle (aliments, vétements, livres...), 23,3% ayant effectué
des dons exclusivement matériels. Enfin, sur Uentiereté
des donateurs, 33,5% déclarent avoir donné 4 la fois des
biens matériels et de l’argent. Cette enquéte fait également
état de l’impact du profil des donateurs sur leurs dons.
Par exemple, la majorité des donateurs sont souvent plus
aisés, igés et dipl()me’s. Oe plus, les habitudes familiales
influencent également largement les dons. En effet, d’aprés
’étude INJEP, parmi les répondants ayant eu un proche qui
donnait lors de leur adolescence, 67% d’entre eux ont effec-
tué un don 2 une association en 202 1, contre 42% de ceux
n’ayant pas eu de proche donateur lors de leur adolescence.

Partie 1
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Enfin, cette étude nous renseigne également sur les motiva-
tions principales qui poussent les gens 3 donner. Aussi, 36 %
des donateurs déclarent se tourner vers des associations qui
soutiennent des causes dans lesquelles ils croient particu-
ligrement, 24 % sont motivés par leur compassion pour les
gens dans le besoin, 1 5% disent étre touchés directement
ou indirectement par la cause et enfin, 6% déclarent effec-
tuer des dons pour diminuer leurs impéts. Le rapport au
don peut également étre influencé par la religion qui lin-
tegre au coeur de ses pratiques. Par exemple, dans le chris-
tianisme dans lequel il s’incarne comme expression possible
de 'amour de lautre ou bien encore dans lislam dont
’auméne obligatoire, appelée zakdt, constitue le troisiéme
pilierg. Alnsi, ces pratiques religieuses peuvent structurer
la psychologie et les imaginaires des gens qui donnent.
Enfin, Si cette étude fait état des habitudes ge’ne’rales de
dons des frangais auprés des associations, elle détaille e’ga—
lement le type d’association visé par ces dons, 4 savoir que
45% des donateurs soutiennent des associations sociales,
caritatives ou humanitaires, 26 % se tournent vers des asso-
ciations de santé, 25% vers celles de protection de Uenvi-
ronnement, 19% vers des associations de consommateurs,
locataires ou propriétaires. En tant que designer produit,
nous nous intéresserons particuliérement aux associations
faisant partie de la premiere catégorie et qui font spécifi—
quement appel 3 des dons matériels. En effet, la matérialité
de ces dons demande de concevoir des objets qui puissent

8. Il existe aussi la sadaga, don spontané
¥ P
qui est une auméne non obhgatolre.

les entourer. De fait, cette conception peut se reposer
sur le design produit en ce qu’elle demande un travail
tec}mique, mais aussi de forme et d’usage qui puissent
améliorer, par exemple, la collecte ou encore le tri de ces
dons. Parmi les associations les plus connues, on compte
par exemple, La Croix—Rouge frangaise (1864), Emmaiis
(1985), Les Restos du Cceur (1985), le Secours populaire
(1945), ou encore Le Relais (1984).

Cependant, si I'étude préce’dente nous montre que le don
fait partie des habitudes de la moitié des Francais, cer-
taines associations comme les banques alimentaires font
e’galement appel aux dons des grandes et moyennes sur-
faces (GMS). Or, ces associations, qui sont aussi des acteurs
actifs de la lutte contre le gaspiuage alimentaire, souffrent
d’une baisse de la qualité des dons. En effet, conformé-
ment 2 la loi AGEC de 2020, les associations doivent
s’organiser pour mettre en place d’ici fin 2023 le tri des
biodéchets. Cependant, certaines collectivités remettent en
cause le fait de collecter indirectement, via les associations,
les déchets des GMS. En effet, leur role n’est pas la gestion
des déchets mais il consiste 3 fournir une aide sociale.
Or, la précarité n’exclut pas la qualité et il nest pas juste
que les plus démunis doivent se contenter des déchets.
O’autre part, le « manque de controle des obligations de
qualite’ du don implique dés lors un transfert de charge
vers les associations et leurs bénévoles, qu’il s’agisse
du tri ou encore des couts de gestion des déchets ».
En effet, dans un communiqué publle’ en 2023, ’ADEME
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montre que sur I’ensemble des denrées issues du don,
16% en moyenne seront finalement jetées par les asso-
ciations et donc non consommeées par les bénéficiaires.
Ces dons, de mauvaise qualite’, ont un puissant impact
sur ces associations, car au total, 38 000 tonnes, e’quiva—
lentes 2 185 millions d’euros de produits regus, finissent
ala poubene, et 11 millions d’heures de bénévolat servent
alors 4 collecter, trier et jeter ces produits impropres.
Oe plus, le secteur des associations alimentaires n’est
pas le seul & souffrir de la baisse de la qualité des dons.
C’est malheureusement le cas pour des associations
comme Emmaiis. En effet, en 2023, |’association dénon-
cait les conséquences de cette baisse de qualite’ etaffirmait
(nous ne pouvons plus vendre que 40% de ce que nous
collectons, contre 60% il y a 20 ans : ce sont donc plus
de 64 ooo tonnes, soit 64 millions de kilos d’objets et
de vétements en bon état que nous ne collectons plus! ).
Cette baisse de la qualite’ peut s’expliquer par différents
facteurs. Dans un premier temps, nos vétements, pour
la plupart issus de la ﬁst—ﬂzshion, sont de moins bonne
qualité qu’il y a 20 ans. Dans un second temps, les asso-
clations ont vu augmenter leur concurrence avec la nais-
sance d’applications qui permettent la vente de seconde
main. Enfin, les pratiques de don ayant évolué, la distinc-
tion entre don et débarras se fait parfois mince, ce qui
nécessairement a un effet sur leur qualite’. Nous étudierons
ces deux derniers facteurs dans la suite de ce mémoire.
Tous ces dons en moins sont autant d’objets qui ne sont

plus proposés a la vente 4 des prix accessibles au plus
grand nombre, et notamment 4 des millions de Francais
aux revenus modestes, d’autant plus que les demandes aug-
mentent.

Au total, bien que présent sous une forme tres différente
du triptyque « donner, recevoir et rendre », le don fait bel
et bien partie du paysage francais et on retrouve donc son
réle de stabilisateur — en ce qu’il permet de réduire les
inégalités — auquel les Francais participent a travers leurs
dons monétaires et matériels. Cependant, on le voit, Veffi-
cacité du don institutionnalisé incarné par les associations
dépend de la quallte’ qui semble de plus en plus mauvaise.
En effet, un don mal trié signifie plus de travail pour les
assoclations qui peinent 3 absorber la nécessité du tri, re’gi
par des normes de qualite’. Le réle du design pourrait alors
étre de faciliter, dans un premier temps, le tri de ces véte-
ments, mais également de toucher le donneur, pour lui faire
prendre conscience de son geste, peut—étre par le biais des
imaginaires. Ausst, apr‘es avoir abordé de fagon non-exhaus-
tive, mais le plus largement possible, les différents acteurs
du don, la nature des différents dons, ainsi que le bilan
actuel de certaines associations, afin d’avoir une vision plus
exhaustive du don, mais surtout afin de bien cerner les pro-
ble’matiques auxquelles il est aujourd’}'lui confronté, nous
souhaitons nous intéresser 2 ses lieux, ou plutét a son envi-
ronnement au sens large, 3 sa localisation dans le paysage
Frangais, au sens propre comme au Figure'.
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Re nails le plus proche de ch i sur emmaus-france.org/donner :

Le don face a la concurrence

Si les pratiques de dons se retrouvent aussi bien dans la
sphére privée que dans la sphére publique, que“e est leur
visibilité & Uéchelle du territoire d’une part, et sur le
marché de la seconde main ? Pour re’pondre a ces questions,
le plus pre’cise’ment possible, nous limiterons nos recherches
aux assoclations faisant appel 3 des dons matériels, comme
Emmats, La Croix—Rouge, ou encore Le Relais.

En ce qui concerne les dons de matériels faits 4 ces asso-
ciations, is peuvent se faire directement aupr‘es de ces
structures ou bien dans les boutiques de ces associations.
De plus, tandis qu’Emmaiis et le Secours populaire pro-
posent un service de ramassage 3 domicile, La Croix-
Rouge et le Relais mettent 2 disposition des conteneurs
a vétements un peu partout en France. Ces conteneurs a
vétements, présents dans l’espace public, pour leur majo-
rité sur des parklngs, souvent a proximité d’autres bennes
destinées au recyclage du verre ou du carton, ou encore
dans les de’charges municipales, semblent, si on en croit
leurs lieux d’implantation, avolr été pensés pour que les
gens donnent leurs vétements en méme temps qu’ils se
débarrassent de leurs encombrants ou bien encore de leurs
ordures ménag‘eres. En effet, une étude accessible sur le site
internet de l’organisme Refashion, portant sur « les habitu-
des des Frangais en matiere de consommation, de tri et de
recyclage des textiles d’habillement, du linge de maison et
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des chaussures »* révele que 95 % des Frangais connaissent
et utilisent des solutions de dépéts de textiles et de chaus-
sures. 80% les déposent en premier lieu dans les conteneurs
sur la voie publique, 58 % dans ceux des déchetteries et 56 %
les apportent directement aux associations ou aux ressour-
ceries. Ensuite, concernant leurs motivations, on apprend
que 80% des 900 répondants trient leur placard dans un
premier temps pour se débarrasser et seulement 1% le font
spe’cif"iquement pour faire des dons aux associations ou aux
personnes dans le besoin. Ces chiffres nous montrent que si
les lieux de dons sont connus, ils sont le plus souvent utilisés
comme moyens de de’pét et non comme

lieux de don. D’autre part, cela nous  «[...] si les lieux de dons
permet de nous poser la question des sont connus, ils sont le plu.s
motivations et des usages de ces mobi-  souvent utilisés comme
liers, avec lesquels le design dialogue. moyens de &épét et non
Cependant, cette étude ne fait pas état comme lieux de don. »

de la vente en ligne des vétements et

objets d’occasion. Pourtant, une autre

étude menée par l’agence YouGov, mentionne que 11 %
des Francais disent vendre leurs vétements sur des appli—
cations de seconde main comme Vinted. Or, la proble’ma—
tique que rencontrent les associations caritatives n’est pas
une baisse de la quantite’ des dons, mais bien une baisse
de leur qualité, on retrouve parmi les «dons» des véte-
ments tachés, déchirés, souillés, autrement dit importables.

9. COHDA, 2018, Les habitudes des Francais

en matiere de consommation, de tri et de r‘ec:yc[ag@
des Textiles d’habillement, du Linge de maison
et des Chaussures (TLC), pour Eco TLC

Dans un article publie' sur Le Monde en intitulé Ma gmnd—
mére est accro & Vinted, elle ne veut plus rien me
donner : comment les sites de seconde main font de
nous des conso-marchands', Valérie Fayard, directrice
géne’rale de’]e’guée d’Emmaiis France, souligne que « plut()t
que de [nous) donner des vétements, les gens vont avoir
pour premier réflexe d’essayer de les vendre sur les plates—
formes », ce qui induit alors une baisse de la qua]ité des dons.
Or, la France est le premier marché de l’entreprise Vinted,
avec 27 millions de comptes, dont plus d’un million & Paris,
ausst, « Chaque jour, un adulte sur dix consulte l’applica—
tion lituanienne et se fait enréler dans une spirale addictive
d’achat et de revente qui accélere le rythme du renouvel-
lement de sa garde—robe. » En effet, d’apr‘es Elodie Juge,
chercheuse en sciences de gestion de la chaire Trend(s)
3 luniversité de Lille, spe'claliste de la seconde main:
«Votre garde—robe devient un capital 3 faire fructifier et les
gens sont transformés en conso-marchands sans méme s’en
rendre compte, ce qui est le propre de l’aliénation ». De plus,
une étude menée par Boston consulting group pour Vestiaire
Collective, révele que 70 %des personnes qui revendent leurs
vétements le font pour augmenter leur pouvoir d’achat sur
le marché du neuf. Ainsi, ces applications de seconde main
maintiennent lutilisateur dans une logique de sur-consom-
mation. Le deslgn appliqué au don pourrait—il inverser
cette tendance et induire une consommation consciente

10. Nicolas Santolaria, 22 janvier 2022, Ma gmnu]wzére
est accro a Vinted, elle ne veut p/us rien me donner:
comment les sites de seconde main fonr de nous
des conso-marchands, publié dans Le Monde.
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et ralsonnée, peut—étre en positionnant l’usager au centre
de la pratique de don ?

Afin de riposter et d’alerter les potentiels donneurs qui
préférent choisir la vente, Emmaiis 2 choisi de publier
en avril 2023, « de vraies « fausses» annonces» Vinted,
depuis le compte « Emma Us ». Sur ces annonces, on peut
voir des vétements sur lesquels est inscrit : « Si tu ne le
portes pas, donne-le !». L’objectif consiste 3 valoriser
le don, lui donner du sens, et expliquer que comme le
dit Valérie Fayard, le probléme est aussi philosophique:
« quand vous vendez sur Vinted, vous vous transformez en
un Homo economicus que ni pense qu’a son propre profit.
Mais dans la vie la valeur n’est pas que marchande, quand
vous donnez, vous faites une bonne action, ca a du sens ).
Enfin, si, parmi les raisons de cette concurrence, on retrouve
donc évidemment l’appét du gain, les codes graphiques
de ces applications favorisent également ’adhésion.
En effet, sur la plateforme, on retrouve tout des codes
esthétiques et des mécaniques du site internet et plus parti-
culiérement du réseau social. En effet, sur Vinted, on peut
alors «scroller » (faire défiler) a Uinfini, on like les articles
qui nous plaisent et enfin, il est possible, pour les acheteurs
et les consommateurs, de discuter entre eux via la plate—
forme, puis de se juger en se notant une fois la transaction
effectuée, les notes créant ainsi de la concurrence au sein
méme de l’application, entre vendeurs. Enfin, les «meil-
leurs » profils et les meilleures ventes sont souvent les objets
qui sont présentés neufs car ils n’ont jamais été portés avant

pour différentes raisons. Parmi les freins principaux 3 la
consommation d’occasion, on retrouve d’ailleurs en premier
lieu Vattachement aux produits neufs, de 19 main, puis les
doutes sur l’hygiéne des produits ainsi que sur leur qualité.

Apres avoir étudié le don dans un premier temps d’un point
de vue anthropologique, puis en faisant état du paysage du
don Frang,ais, apparait un paradoxe quant 3la symbolique
du don et 4 son réle dans nos sociétés. En effet, si pour
certaines il en régit l’organisation et nécessite un retour,
tandis que dans notre société occidentale il est pergu comme
un acte de générosité, désintéressé bien que parfois récom-
pense' par une déduction des impéts, il apparait que dans
chacun de ces cas qui semblent s’opposer ou du moins se
contredire, le don se présente comme élément stabilisateur,
ou, pour reprendre les mots de Maurice Godelier, il devient

[SRSSNDNII LN SN

2o dire, si on prend la définition
-politique du terme, le don pour-
de conception idéaliste des rap-
SOCiété, qui s’oppose 3 la réalité
odification. Cette définition fait
re indéniable le caractere social
i lon considére que le design a
jouer, il semble légitime qu’il
u don. De plus, ses principaux
vu, bénéficient d’une esthe’tique
es codes graphiques connus et

I. Ste’phane Vial, 2010,
Court traité du desz’gm, Ed. Puf, 85p.
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et raisonnée, peut—étre en positionnant l’usager au centre
de la pratique de don ?

Afin de riposter et d’alerter les potentiels donneurs qui
préférent choisir la vente, Emmaiis 2 choisi de publier
en avril 2023, « de vraies « fausses» annonces» Vinted,
depuis le compte « Emma Us ». Sur ces annonces, on peut
voir des vétements sur lesquels est inscrit : « Si tu ne le
portes pas, donne-le !». L’objectif consiste 3 valoriser
le don, lui donner du sens, et expliquer que comme le
dit Valérie Fayard, le probléme est aussi philosophique:
« quand vous vendez sur Vinted, vous vous transformez en
un Homo economicus que ni pense qu’a son propre profit.
Mais dans la vie la valeur n’est pas que marchande, quand
vous donnez, vous faites une bonne action, ca a du sens ).
Enfin, si, parmi les raisons de cette concurrence, on retrouve
donc évidemment l’appét du gain, les codes graphiques
de ces applications favorisent également ’adhésion.
En effet, sur la plateforme, on retrouve tout des codes
esthétiques et des mécaniques du site internet et plus parti-
culiérement du réseau social. En effet, sur Vinted, on peut
alors «scroller » (faire défiler) a Uinfini, on like les articles
qui nous plaisent et enfin, il est possible, pour les acheteurs
et les consommateurs, de discuter entre eux via la plate—
forme, puis de se juger en se notant une fois la transaction
effectuée, les notes créant ainsi de la concurrence au sein
méme de l’application, entre vendeurs. Enfin, les «meil-
leurs » profils et les meilleures ventes sont souvent les objets
qui sont présentés neufs car ils n’ont jamais été portés avant

pour différentes raisons. Parmi les freins principaux 3 la
consommation d’occasion, on retrouve d’ailleurs en premier
lieu Vattachement aux produits neufs, de 19 main, puis les
doutes sur l’hygiéne des produits ainsi que sur leur qualité.

Apres avoir étudié le don dans un premier temps d’un point
de vue anthropologique, puis en faisant état du paysage du
don Frang,ais, apparait un paradoxe quant 3la symbolique
du don et 4 son réle dans nos sociétés. En effet, si pour
certaines il en régit l’organisation et nécessite un retour,
tandis que dans notre société occidentale il est pergu comme
un acte de générosité, désintéressé bien que parfois récom-
pensé par une déduction des impéts, il apparait que dans
chacun de ces cas qui semblent s’opposer ou du moins se
contredire, le don se présente comme élément stabilisateur,
ou, pour reprendre les mots de Maurice Godelier, il devient

[SRSSNDNII LN SN

2o dire, si on prend la définition
-politique du terme, le don pour-
de conception idéaliste des rap-
SOCiété, qui s’oppose 3 la réalité
odification. Cette définition fait
re indéniable le caractere social
i lon considére que le design a
jouer, il semble légitime qu’il
u don. De plus, ses principaux
vu, bénéficient d’une esthe’tique
es codes graphiques connus et

I. Ste'phane Vial, 2010,
Court traité du desz’gm, Ed. Puf, 85p.
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et raisonnée, peut—étre en positionnant l’usager au centre
de la pratique de don ?

Afin de riposter et d’alerter les potentiels donneurs qui
préférent choisir la vente, Emmaiis 2 choisi de publier
en avril 2023, « de vraies « fausses» annonces» Vinted,
depuis le compte « Emma Us ». Sur ces annonces, on peut
voir des vétements sur lesquels est inscrit : « Si tu ne le
portes pas, donne-le !». L’objectif consiste 3 valoriser
le don, lui donner du sens, et expliquer que comme le
dit Valérie Fayard, le probléme est aussi philosophique:
« quand vous vendez sur Vinted, vous vous transformez en
un Homo economicus que ni pense qu’a son propre profit.
Mais dans la vie la valeur n’est pas que marchande, quand
vous donnez, vous faites une bonne action, ca a du sens ).
Enfin, si, parmi les raisons de cette concurrence, on retrouve
donc évidemment l’appét du gain, les codes graphiques

de ces applications favorisent égale PESEES
En effet, sur la plateforme, on retrouve
esthétiques et des mécaniques du site inte)
culiérement du réseau social. En effet, sw
alors «scroller » (faire défiler) a Uinfini, o
qui nous plaisent et enfin, il est possible, F
et les consommateurs, de discuter entre
forme, puis de se juger en se notant une f
effectuée, les notes créant ainsi de la cor
méme de l’application, entre vendeurs. ¢
leurs » profils et les meilleures ventes sont .
qui sont présentés neufs car ils n’ont jamai

pour différentes raisons. Parmi les freins principaux 3 la
consommation d’occasion, on retrouve d’ailleurs en premier
lieu Vattachement aux produits neufs, de 19 main, puis les
doutes sur l’hygiéne des produits ainsi que sur leur qualité.

Apres avoir étudié le don dans un premier temps d’un point
de vue anthropologique, puis en faisant état du paysage du
don Frang,ais, apparait un paradoxe quant 3la symbolique
du don et 4 son réle dans nos sociétés. En effet, si pour
certaines il en régit l’organisation et nécessite un retour,
tandis que dans notre société occidentale il est pergu comme
un acte de générosité, désintéressé bien que parfois récom-
pensé par une déduction des impéts, il apparait que dans
chacun de ces cas qui semblent s’opposer ou du moins se
contredire, le don se présente comme élément stabilisateur,
ou, pour reprendre les mots de Maurice Godelier, il devient
porteur « d’utopie », c’est-a-dire, si on prend la définition
d’ « utopie » au sens socio—politique du terme, le don pour-
rait impulser un systéme de conception idéaliste des rap-
ports entre I’homme et la société, qui s’oppose 3 la réalité
présente et travaille 2 sa modification. Cette définition fait
donc apparaitre de maniere indéniable le caractére social
que revét le don. Ainsi, st 'on considere que le design a
un role socio—plastique” a jouer, il semble légitime qu’il
s’attache 2 la question du don. De plus, ses principaux
concwrrents, nous I’avons vu, bénéficient d’une esthe’tique
du neuf, faisant appel 3 des codes graphiques connus et

II. Stéphane Vial, 2010,
Court traité du desz’gm, Ed. Puf, 85p.
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ui fonctionnent. Tandis que, si d’une part les codes gra- ,
q que, P 8 Acheter un lot S o

phiques du don sont propres a chaque association, les lieux Jusqu'a 10% de réduction
qui lui sont associés ainsi que les mobiliers 4 travers les-
quels ils se font, souffrent de différentes problématiques,
techniques, est}\étiques, ou encore lides 3 leur lieu d’im-

plantation, qui positionne le don 4 la limite de I’'abandon.

Mais alors, comment le design, souvent considéré comme ) o
Bershka H&M

une activité de plus—value, pourrait—il étre 3 méme d’ac- XS /346 XS/34/6
croitre, d’ampliﬁer, la valeur du don et donc sa qualité 10,00 € 13,00 €
réelle ou pergue ? 11,20 € incl. © 14,35 € incl. @

Primark Pimkie
XS/34/6 XS/34/6
27,00 € 14,00 €

29,05 € incl. © 15,40 € incl. ©

Interface de 1’appﬁcatlon Vinted
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Smicval market, espace exteérieur,
photographie prlse lors d’une visite le 23 octobre 2024, Vayres (33)
©Salomé Guesdon
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Le don sous l’angle du design émotionnel.

Meéme si la consommation de seconde main entre dans les
habitudes des Francais, elle n’est pas encore acquise pour
tous. Prenons l’exemple des vétements. Toujours d’aprés
’étude dédiée aux habitudes des Frangais en matiére de
consommation, de tri et de recyclage des textiles', dispo—
nible sur le site de Refashion, 38 % des 1000 personnes
interrogées, n’achetent jamais d’occasion. Parmi les raisons
avancées, on retrouve, comme e'voque' pre’cédemment,
la préfe'rence pour des produits neufs (73 %), le doute sur
l’hygiéne des produits (73 %) ainsi que sur leur qualité (45%
d’entre eux, en majorité les moins de 30 ans). Ces chiffres
nous amenent 4 nous demander pourquot il semble y avoir
une réticence a adopter des pratiques de seconde main.
Pourquoi le neuf semble-t-il plus désirable que ce quia déjé
vécu ? Et plus ge’ne’ralement, pour paraphraser le professeur
américain Donald A.Norman, pourquoi adhérons-nous, ou
pas, aux objets qui nous entourent ?

Dans son livre Design émotionnel, pourquoi artmons-nous
(ou détestons-nous) les objets qui nous entourent ?,
Don Norman, chercheur en psychologie et sciences

Page précédente: photographie d’une benne

a vétement La Croix-Rouge, Sablé-sur-Sarthe

© Salomé Guesdon

12. Etude par EcoTLC, Les habitudes des Frangais

en matiere de consommation, de tri et de r‘eqyc/age
des textiles d’habillement, du /inge de maison

et des chaussures, 70p.
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cognitives, développe sa these selon laquelle «nous réagis—
sons aux objets A trois niveaux »*3 dif férents. Dansun premier
temps, au niveau viscéral, nous réagissons aux apparences
de facon immédiate et jugeons rapidement st l’objet est
bon ou mauvais pour nous, puis au niveau comportemental,
nous évaluons l’objet pendant que nous lutilisons : est-il
fonctionnel ? Efficace ? Quelles sensations procure—t—il?
Est-il agréable 3 utiliser ? Enfin, au niveau réflexif, nous
intellectualisons davantage l’objet: quelle image cet objet
véhiculera-t-il de moi, que stimule t-il dans mon imagi—
naire, mon histoire et ma culture ?'# Ainsi, quand il s’agit
de choisir entre du neuf ou de la seconde main, il semble
que cela se détermine plutét au niveau viscéral et réflexif
qu’au niveau comportemental. En effet, la fonction est la
méme entre un produit neuf et son homologue de seconde
main, s’il est en bon état. Il n’y a donc pas de différence
au niveau comportemental, celle-ci est donc, d’une part
réflexive, puisque s’afficher avec un produit neuf ou un
produit d’occasion ne dit pas la méme chose de nous,
bien que Parfois, on ne puisse discerner les deux produits.
O’autre part, cela touche aussi le niveau viscéral puisqu’il
est celui de la réaction spontannée, du jugement immé-
diat, déclenché i la vue de 1’objet. Cette réaction dépend
nécessairement de l’esthétique de l’objet. En effet, Uesthé-
tique d’un objet ne désigne pas seulement sa beauté, mais
également sa capacité 3 faire percevoir, 3 faire ressentir.

13. Donald A.Norman, 2012, Design émotionnel,
Pourquol aimons-nous (ou détestons-nous) les objets
qui nous entourent?, £d. Debeock, 251p.

14. /bid, dans la pré]face de Béatrice Cahour.

L’esthétique participe donc pleinement ala compre’hension
de celui-ci, puisque C’est A travers la forme, par la vue,

uwon le découvre pour la premiére fois. De plus, si lon
considere l’effet ontophanigue théorisé par Stéphane
Vial's, c’est la maniére dont la forme se révele & nous qui
engage le sentiment d’adhésion ou de de’goﬁt dont parle
Donald Norman. Il conviendrait, alors, de se demander si
le design produit, par un travail sur l’esthétique du don,
serait en mesure de concurrencer l’appe’tence pour le neuf.

Le péle de recyclage Smicval Market, situé a Vayres (33),
qui se positionne a la croisée d’une déchetterie et d’une
ressourcerie, nous permet d’étudier un lieu hybride fondé
sur le don, mais reprenant cependant certains codes esthé-
tiques du neuf. La ol dans une ressourcerie classique, on

ne retrouve pas toujours d’ordre ou de hiérarchie entre les
A:CCr ., _1:

parfois entreposés, chez Smicval
\ence dés entrée ou des « agents
pour vous guider. Ces agents res-
de grandes surfaces classiques,
imiforme sur lequel sont inscrits
‘mettent aux visiteurs de repérer
-as de besoins, ce qui participe
1t de confiance et de sécurité.
timents sont récents et propres,
verre, ils s’inscrivent dans une
2. s sont accompagnés d’une

15. Sté) hane Vial, 2010, Court traité du design,
Ed. PuF 85p.
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cognitives, développe sa these selon laquelle «nous réagis—
sons aux objets A troisniveaux »' différents. Dans un premier
temps, au niveau viscéral, nous réagissons aux apparences
de facon immédiate et jugeons rapidement st l’objet est
bon ou mauvais pour nous, puis au niveau comportemental,
nous évaluons l’objet pendant que nous lutilisons : est-il
fonctionnel ? Efficace ? Quelles sensations procure—t—il?
Est-il agréable 3 utiliser ? Enfin, au niveau réflexif, nous
intellectualisons davantage l’objet: quelle image cet objet
véhiculera-t-il de moi, que stimule t-il dans mon imagi—
naire, mon histoire et ma culture ?* Ainsi, quand il s’agit
de choisir entre du neuf ou de la seconde main, il semble
que cela se détermine plutét au niveau viscéral et réflexif
qu’au niveau comportemental. En effet, la fonction est la
méme entre un produit neuf et son homologue de seconde
main, s’il est en bon état. Il n’y a donc pas de différence
au niveau comportemental, celle-ci est donc, d’une part
réflexive, puisque s’afficher avec un produit neuf ou un
produit d’occasion ne dit pas la méme chose de nous,
bien que Parfois, on ne puisse discerner les deux produits.
O’autre part, cela touche aussi le niveau viscéral puisqu’il
est celui de la réaction spontannée, du jugement immé-
diat, déclenché i la vue de l’objet. Cette réaction dépend
nécessairement de l’esthétique de l’objet. En effet, Uesthé-
tique d’un objet ne désigne pas seulement sa beauté, mais
également sa capacité 3 faire percevoir, 3 faire ressentir.

1. Oonald A.Norman, 2012, Desigﬂ émotionnel,
Pourquol aimons-nous (ou détestons-nous) les objets
qui nous entourent?, Ed. Debeock, 251p.

2. 1bid, dans la pre'{ace de Béatrice Cahour.

L’esthétique participe donc pleinement ala compréhension
de celui-ci, puisque C’est A travers la forme, par la vue,

uwon le découvre pour la premiére fois. De plus, si lon
considere l’effet ontophanigue théorisé par Stéphane
Vials, c’est la maniere dont la forme se révele a nous qui
engage le sentiment d’adhésion ou de dégoﬁt dont parle
Donald Norman. Il conviendrait, alors, de se demander si
le design produit, par un travail sur l’esthe'tique du don,
serait en mesure de concurrencer l’appe’tence pour le neuf.

Le péle de recyclage Smicval Market, situé a Vayres (33),
qui se positionne a la croisée d’une déchetterie et d’une
ressourcerie, nous permet d’étudier un lieu hybride fondé
sur le don, mais reprenant cependant certains codes esthé-
tiques du neuf. La ol dans une ressourcerie classique, on

ne retrouve pas toujours d’ordre ou de hiérarchie entre les
A:CCr o L.

L Parfois entreposés, chez Smicval
\ence dés entrée ou des « agents
pour vous guider. Ces agents res-
de grandes surfaces classiques,
imiforme sur lequel sont inscrits
‘mettent aux visiteurs de repérer
-as de besoins, ce qui participe
1t de confiance et de sécurité.
timents sont récents et propres,
verre, ils s’inscrivent dans une
. s sont accompagnés d’une

3. Stéphane Vial, 2010, Court traité du deszgn,
Ed. Puf, 85p.
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cognitives, développe sa these selon laquelle «nous réagis—
sons aux objets A troisniveaux »' différents. Dans un premier
temps, au niveau viscéral, nous réagissons aux apparences
de facon immédiate et jugeons rapidement st l’objet est
bon ou mauvais pour nous, puis au niveau comportemental,
nous évaluons l’objet pendant que nous lutilisons : est-il
fonctionnel ? Efficace ? Quelles sensations procure—t—il?
Est-il agréable 3 utiliser ? Enfin, au niveau réflexif, nous
intellectualisons davantage l’objet: quelle image cet objet
véhiculera-t-il de moi, que stimule t-il dans mon imagi—
naire, mon histoire et ma culture ?* Ainsi, quand il s’agit
de choisir entre du neuf ou de la seconde main, il semble
que cela se détermine plutét au niveau viscéral et réflexif
qu’au niveau comportemental. En effet, la fonction est la
méme entre un produit neuf et son homologue de seconde
main, s’il est en bon état. Il n’y a donc pas de différence
au niveau comportemental, celle-ci est qainm

réflexive, puisque s’afficher avec un pre
produit d’occasion ne dit pas la méme
bien que Parfois, on ne puisse discerner l¢
O’autre part, cela touche aussi le niveau
est celui de la réaction spontannée, du |
diat, déclenché i la vue de 1’objet. Cette
nécessairement de l’esthétique de l’objet.
tique d’un objet ne désigne pas seulemen
également sa capacité 3 faire percevoir,

1. Oonald A.Norman, 2012, Design émotionnel,
Pourquol aimons-nous (ou détestons-nous) les objets
qui nous entourent?, £d. Debeock, 251p.

2. 1bid, dans la pre'{ace de Béatrice Cahour.
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L’esthétique participe donc pleinement ala compréhension
de celui-ci, puisque C’est A travers la forme, par la vue,

uwon le découvre pour la premiére fois. De plus, si lon
considere l’effet ontophanigue théorisé par Stéphane
Vials, c’est la maniere dont la forme se révele a nous qui
engage le sentiment d’adhésion ou de dégoﬁt dont parle
Donald Norman. Il conviendrait, alors, de se demander si
le design produit, par un travail sur l’esthétique du don,
serait en mesure de concurrencer l’appe’tence pour le neuf.

Le péle de recyclage Smicval Market, situé a Vayres (33),
qui se positionne a la croisée d’une déchetterie et d’une
ressourcerie, nous permet d’étudier un lieu hybride fondé
sur le don, mais reprenant cependant certains codes esthé-
tiques du neuf. La ol dans une ressourcerie classique, on
ne retrouve pas toujours d’ordre ou de hiérarchie entre les
différents objets exposés, parfois entreposés, chez Smicval
Market, l’expérience commence dés Uentrée ou des « agents
valoristes » vous accueillent pour vous guider. Ces agents res-
semblent 4 des employés de grandes surfaces classiques,
ils portent tous le méme uniforme sur lequel sont inscrits
leurs noms. Ces tenues permettent aux visiteurs de repérer
facilement les agents en cas de besoins, ce qui participe
ainsi 2 créer un sentiment de confiance et de sécurité.
lnaugurés en2017, les batiments sont récents et propres,
f:abriqués en bois et en verre, ils s’inscrivent dans une
est}'létique contemporaine. Ils sont accompagnés d’une

3. Stéphane Vial, 2010, Court traité du deszgn,
Ed. Puf, 85p.
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signaiétique qui guide le visiteur dans i’espace A travers les
différents parcours qui lui sont proposés et qui constitue
d’ailleurs le siogan de Smicval Market : « Donnez, Prenez,
Recyciez ». Tous les échanges extérieurs se font au sol.
Il est alors possible de déposer ses objets, mais égaiement
d’en prendre, contrairement 2 une déchetterie ol les déchets
se trouvent dans des bennes interdites d’acces pour des
raisons de sécurité. Si Smicval Market ciispose d’un espace
dédié aux dons, le site sert égaiement de péie de recyciage
et récupére ainsi les objets destinés 3 étre jetés, avec une
répartition de 50% d’objets donnés et 50 % d’objets jetés.
Smicval Market est e’gaiement en partenariat avec piu—
sleurs associations comme Actifrip dont les bennes a
vétements se situent dans la cour extérieure, ou encore
LelivreVert, assoclation qui récupére les livres en bon état
pour les revendre 2 petits prix. Le site dispose aussi d’un
espace de don intérieur — que ’on aurait envie d’appeier
magasin, bien que tout y solt gratuit — appeie’ La maison
des objets. Séparée en sept zones, signaie’es par sept cou-
leurs différentes, on retrouve par exempie les « rayons»
Cuisine, Déco, High tech, ou encore Enfance. On note e’ga—
lement un espace d’accueil avec fauteuils et table basse
dans iequei sont mis a disposition de petits formulaires qui
permettent aux utilisateurs du site de communiquer sur les
objets qu’iis souhaitent trouver ou donner et qui ne peuvent
étre pris en charge par le site. Ainsi, la signaie’tique exté-
rieure et intérieure, les panneaux d’aff:ichage, les tenues
vestimentaires des agents et les différents espaces mis a

disposition, sont autant d’initiatives qui témoignent de
la volonté de créer un sentiment de confiance grice a un
espace compre’i‘tensibie et chaleureux, facilement adopte’
par le visiteur, le poussant alors & prendre soin des lieux.
O’autre part, les choix esthétiques du lieu permettent de
toucher le visiteur, dans un premier temps, au niveau vis-
céral : «Oh! Ce lieu est pius agre’abie qu’une déchette-
riely, puis au niveau comportementai, en ce que la signa—
iétique I’oriente dans son parcours. Cependant, maigre’ une
signaiétique censée guider le visiteur ainsi qu’une charte
affichée 2 piusieurs endroits du péie, les agents observent
queiques dérives. En effet, les objets donnés ne sont pas
toujours propres, ils sont parf:ois mal triés, et certaines per-
sonnes confondent le site avec une déchetterie et déposent
leurs encombrants aux déchets enfouis, parfois méme lors-
qu’iis sont en bon état. Enfin, bien que ce genre de cas
ne soit que trés rare, il arrive que des visiteurs prennent en
grande quantite’ pour revendre. A cela, un empioyé ajoute:
« quand c’est gratuit et qu’ii n’y a pas de régie, il ya parfois
des abus. ».

C’est alors peut—étre davantage sur le niveau réflexif,
en pius des deux autres, que le design doit se focaliser.
En effet, d’aprés Don Norman, la « valeur réelle peut se
trouver dans les besoins émotionnels des gens [...] un des
besoins qui demeurent parmi les pius importants consiste a
affirmer son individualité, son image de sol, et de trouver
sa piace dans le monde. »'¢

16. Donald A.Norman, op.cit., p.96-97.
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Mais alors, que“e image renvolie-t-on lorsque I’on donne ?
Lorsque ’on prend? Enfin, si attraction est un phe’no—

mene de type viscéral dont la réponse ne
se préoccupe que de l’apparence de l’objet,
l’esthe’tique véritable, elle, nait au niveau
réflexif'7. Aussi, ’étude d’un lieu de don
du point de vue du design émotionnel
nous amene a nous poser la question des

« Mais alors, queue
image renvoie-t-on
lorsque l’on donne ?
Lorsque lon prend ?y

imaginaires liés au don. En effet, si lon

consideére la définition de Pierre Musso :

« l’imaginaire n’est pas seulement le produit de l’imagina—
tion, il est langage fait de narrations, de récits et d’uni-
vers de formes et d’images dynamiques ayant une certaine
cohérence. C’est pour le philosophe, un langage inter-
médiaire et médiateur entre le concept et le percept, ou
pour le psychanalyste, entre le réel et le symbolique‘ )i
Autrement dit, il semble que l’imaginaire s’incarne dans le
réel par le biais de symboles, de manifestations esthe’tiques
et nous nous demandons alors quels imaginaires véhiculent
les formes des mobiliers réceptacles des dons aujourd’}mi.
Oe plus, si l'on considere, comme le souligne Stéphane Vial,
que le designer se doit de créer des formes sociop/astiques,
«c’est-a-dire des formes capables d’agir sur la société et de
la remodeler »™, peut—étre pourrait—il participer 3 la création
d’un imaginaire du don plutét que de l’abandon.

17. 1bid, p-97

18. Pierre Musso, 2013, L’z’nmé}inaire industriel,
Ed. Manucius, p-11.

19. Stéf%ane Vial, 2010, Court traité du de;z‘gn,
Ed. Pu » P-4o0.
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Smicval market, La Maison des objets,
photographle prise lors d’une visite le 23 octobre 2024, Vayres (33)
©Salomé Guesdon
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Photographie d’une benne a vétement La Croix-Rouge,
Sablé-sur-Sarthe
© Salomé Guesdon

L’esthétique comme émanation
de l’engagement.

A qui et ou donner les vétements que vous ne portez plus ?
A cette question, l’algorithme de Google re’pond 3 des
assoclations comme Emmaus, La Croix—Rouge Frangaise,
le Secours populaire, ou encore Le Relals, association qui
s’occupe 3 la fois de la collecte, du tri et de la valorisation
des vétements, c’est-a-dire de leur remise sur le marché
ou de leur recyclage‘ Le but commun de ces associations
est de promouvoir la réinsertion professionnelle‘ Alnsi, vous
pouvez de’poser vos vétements aupres de ces structures ou
bien directement dans les boutiques de ces associations.
De plus, Emmaiis et le Secours populaire proposent un
service de ramassage 3 domicile, tandis que La Croix—Rouge
et le Relais mettent a disposition des conteneurs i véte-
ments un peu partout en France. Cependant, il est Fre'quent
pour les associations de retrouver dans ces bennes des véte-
ments tachés, troués, déchirés, ou bien encore souillés,
qui contribuent 2 faire de celles-ci une zone de débarras,
bien loin de l'idée du don altruiste et solidaire. Ce sont ces
boites 4 vétements qui feront l’objet de notre étude de cas.
Celle-ci aura pour but de comprendre comment et en quoi
la forme des bennes 4 vétements influence leurs usages
afin de déterminer quel réle joue l’esthe’tique des objets
réceptacles du don dans l’acte lui-méme et de déterminer
son influence sur l’engagement ou bien au contraire sur le
de’sengagement des donneurs.
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Dans le cadre de sa thése de doctorat en design intitulée
L’esthétique de /’engagement éco[ogique : /’impensé
des po]itiques environnementales et publiée en 2019,
la designer chercheuse Yaprak Hamarat de’veloppe des
outils permettant au designer dutiliser l’esthétique comme
levier pour des projets plus engagés et efficients sur le
plan e’cologique. En effet, elle définit les lieux engage’s
dans la cause écologique comme géne’rateurs de pratiques,
d’usages, qui s’incarnent dans des gestes et des objets qui
constituent l’esthétique de ces lieux qui peuvent alors
servir de modeéles. Elle montre également
que l’esthe’tique d’un milieu découle de ce
qu’il s’y passe. Ces propos rejoignent ceux
d’Augustin Berque que nous étudierons
un peu plus tard, le designer se doit de
faire correspondre les formes au milieu®.
Alnsi, l’esthe’tique d’un lieu va de pair avec les pratiques
qui lui sont associées. C’est pourquoi nous nous deman-
dons ce que l’esthétique, mais e'galement les matériaux et
autres caractéristiques de la benne 3 vétement, ge’nerent
comme comportements et usages.

La plupart des bennes 4 vétements se ressemblent.
Elles sont rectangulaires avec un petit toit en pan coupé
ou bien arrondi. Posées au sol 2 la verticale, elles disposent
de petits pieds 3 leur base qui permettent de les surélever
et d’éviter "humidité au sol. L’ouverture pour les sacs de

20. August'm Berque, 2018, Cosmiser a nouveau

les /brmes ? Plastie, Architecture, ,Me’so/o(gz'e, publlé
dans Design Ecosocial, convivialités, pmrigueg
situées et nouveaux communs, Les presses du réel.

«[...] l’esthétique
d’un milieu découle
de ce qu’il s’y passe»

vétements se trouve dans la partie haute de la benne, il
existe plusieurs sortes d’ouvertures que nous détaillerons
un peu plus loin dans notre étude. Enfin, les conteneurs
disposent d’une porte a I’avant de la benne. Cette porte est
gardée par un verrou, il s’agit de Vouverture par laquelle les
associations récuperent les vétements. L’expérience menée
dans I’étude de cas compléte en annexe tente de démontrer
que sans texte, avec seulement forme et logos, la fonction
de ces bennes reste difficile 2 identifier. Autrement dit, leur
silhouette n’évoque rien de partlculier, elle ne symbolise
ni le don ni rien d’autre de précis. Cette forme ne découle
que du besoin de contenir des choses en quantité impor-
tante, et en cela, elle pourralt s’apparenter 3 un coffre-fort.
Ainsi, seule, la forme ge’nérale ne permet pas de connaitre
l’usage de cette benne. Ensuite, le dépét de vos véte-
ments se fait par une ouverture située dans la partie haute
de la benne. Dans le premier cas, les bennes disposent
d’une ouverture ou le sac de vétements peut étre introduit
avant de tomber dans le conteneur. Dans le second cas,
les bennes disposent d’un tambour. Ce systeme se veut
plus sécurisant, car il rend inaccessible Uintérieur de
la benne. Il est intéressant de noter que ces tambours
sont inspirés par les systemes de vide-ordures utilisés
comme évacuation collective des déchets dans certains
immeubles depuis les années 50, voire, y sont identiques‘
Mais alors, comment un systeme, une mécanique lie 2
l’action de jeter, de se débarrasser d’un déchet, pour-
rait-elle amener 3 un usage différent, celui de donner?
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Alnst, on pourrait se demander quel est l’usage signifie’ par
ce genre de systéme: donner ou bien jeter ? Puisqu’un usage
peut étre signifié par les formes d’un objet, Putilisation
d’une mécanique liée au vide-ordures semble plutét désigner
q P 8
la benne & vétement comme un objet dans lequel on jette
) q )
plus qu’un objet par lequel on donne. Aussi I’assimilation de
ces bennes 4 des points de débarras pourrait—elle expliquer
les dépots sauvages dont elles sont régulierement entourées.
P ) g
En effet, bien que cela soit illégal, il semble moins culpa—
bilisant de laisser ses déchets 3 coté de lendroit que l’on
q
pense dédié pour eux. En ce qui concerne le matériau
choisi pour la fabrication des conteneurs, il doit dissua-
der de pouvoir les ouvrir ou de les endommager en plus
P g P
d’étre résistant aux intempéries de la vie en extérieur.
P
C’est pourquoi ils sont fabriqués en téle d’acier, com-
pourq q
plétement opaque. lls ne tentent pas, ne provoquent pas
le regard des indiscrets. Cependant, l’acier, combiné
au blanc des bennes, apporte un caractere froid et
impersonnel s’éloignant de la chaleur du geste solidaire.
P g 8
Oe plus, le matériau traduit, ou du moins accentue, le
manque de transparence de l’objet. En effet, on ne voit
pas et, a2 terme, on ne sait pas ol finissent les dons.
Enfin, présents dans l’espace public, pour la majorité
sur des parkings a proximité d’autres bennes destinées
au recyclage du verre ou du carton, ou encore dans les
décharges municipales, les bennes 4 vétement, par les
8 P P
formes, les matériaux et les mécanismes qu’elles engagent,
q 835
semblent, dans un premier temps avoir été pense’es comme

mobilier de récupération, de recyclage devant répondre a
un certain nombre de contraintes, & savoir résister 2 la vie
en extérleur, aux intempe’ries, aux dégradations. Puls, dans
un second temps, leur lieu d’implantation semble avoir été
déterminé pour que les gens donnent leurs vétements en
meéme temps qu’ils se débarrassent de leurs encombrants ou
bien encore de leurs ordures ménageres.

Cependant, d’aprés Yaprak Hamarat, « En design, ’acte de
concevoir et l'acte de faire usage du monde sont intrinse-
quement liés 2 laction, et l’expérience esthétique advient
dans ce mouvement qui anime le geste »*. Autrement dit,
l’esthétique d’un objet est liée 2 son usage et aux gestes
qu’il induit. Par conséquent, il semblerait que le caractére
aseptlse' et froid des bennes bride l’empathie, d’autant
plus que ces caractéristiques esthe’tiques font davantage
référence i univers du déchet plus qu’a celui du réem-
ploi et de Uentraide. En effet, tout comme dans son étude
d’un atelier de vélo participatif“, Yaprak Hamarat souligne
qu’il « est contradictoire d’attendre d’un atelier, ou re’parer,
expérimenter, démonter, Fabriquer sont les activités intrin-
seques des lieux, un ordre parfait en permanence et des
surfaces immaculées. L’environnement porte les traces de
ces gestes. ) [l semble tout aussi contradictoire d’attendre
des utilisateurs qu’ils de’posent des vétements propres et

21. Yaprak Hamarat, 2019, L’esﬂ?étigue, levier
d’action pour lengagement éw/o(qz‘que :
L’ef/'mogmphie d’un atelier de vélo communautaire,
publié dans Sciences du design, 2019, Developpement
durable (n°9), p4o-

22. /bid, pa6.
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pliés dans un contenant dont l’esthétique rappelle univers
du déchet. Encore nous reste-t-il alors 4 déterminer quelle
serait une esthétique du don.

L’engagement dans le don semble, en effet perturbé par es-
thétique de l’objet interface du don. En effet, en gagement,
dans sa polysémie”, semble étre un mot-clé 2 penser du
point de vue de l’esthétique, de la forme. De fait, une forme
engageante serait donc une forme
qui d’abord attire avant de pousser
3 laction. En conséquence, une
est}\étique du don pourrait amener le
donneur & s’engager 3 donner bien,
Cest-a-dire, par exemple, 3 donner
de la qualité, 3 donner propre...
De plus, sile geste désigne 3 la fois le mouvement du corps et
la fagon de se comporter, quels seraient alors les gestes liés au
don et comment l’est}létique de l’objet a travers lequel sef-
fectue le don pourrait—elle influencer les gestes et donc les
comportements des donneurs ? Enfin, si 'on considére que
le design a pour role d’enchanter Iexistence comme nous

23. Définition du dictionnaire hlstorique d’Alain Rey:

Dérivé du verbe engager, slgniﬂe « entrer » avec I’idée
d’« entrer dans une action », puis de « pren&re position
sur des problémes pohthues ». L’engagement désigne
[action de mettre (qqch.) en gage, lier par un contrat,

puis de se lier par une promesse (1283). Il s’emplole

a propos de ce qui pousse 2 agir d’une certaine facon.

Du verbe dérive aussi engageant, eante, adj, d’emplol
vieilli quand il s’appllque acequiengage a faire qqch,,
aujourd’hul courant pour « qul attire, séduit », en parlant
des comportements humains.

«[...) une forme engageante
serait donc une forme

qui d’abord attire avant

de pousser a laction. »

le dit Stéphane Vial®4, 4 travers la création de belles formes
permettant de mieux vivre ensemble, peut—étre que le fait
d’instaurer des rapports durables entre les individus et les
lieux de dons pourraient permettre d’améliorer leur qualité.
De plus, comme le souligne le designer Andrea Branzi dans
Le design face au progrés”, le design a également un
role politique. Il doit alors s’emparer de la culture environ-
nementale et la situer & nouveau au centre de la créativité
et de l’innovation, en sauvegardant avec l’environnement
la richesse des relations anthropologiques qui, clepuis la nuit
des temps, Forgent le lien entre ’lhomme et son habitat.*¢
Alnsi, aprés avoir évoqué les modalités du don en premiére
partie, puis les objets vecteurs du don et leurs lieux d’im-
plantation, on souhaite maintenant faire l’hypothése qu’il
faut voir ces trois éléments comme un tout, comme consti-

tutifs?? d’un milieu.

traité du design,

25. Andrea Branzi, 2010, Le degign face au pmgrés,
Monagmfik £d., dans In Progress, Monographik £d.,

isbn 978-2-36008-008-3

26. /bid

27. Au sens de fondement, base, définition du CNRTL
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pliés dans un contenant dont l’esthétique rappe“e univers
du déchet. Encore nous reste-t-il alors 4 déterminer quelle
serait une esthétique du don.

L’engagement dans le don semble, en effet perturbé par es-
thétique de l’objet interface du don. En effet, en gagement,
dans sa polysémie‘, semble étre un mot-clé penser du
point de vue de l’esthétique, de la forme. De fait, une forme
engageante serait donc une forme
qui d’abord attire avant de pousser
3 laction. En conséquence, une
est}\étique du don pourrait amener le
donneur & s’engager 3 donner bien,
Cest-a-dire, par exemple, 3 donner
de la qualité, 3 donner propre...
De plus, sile geste désigne 3 la fois le mouvement du corps et
la fagon de se comporter, quels seraient alors les gestes liés au
don et comment l’est}létique de l’objet a travers lequel sef-
fectue le don pourrait—elle influencer les gestes et donc les
comportements des donneurs ? Enfin, si 'on considére que
le design a pour role d’enchanter Iexistence comme nous

1. Définition du dictionnaire }Wistorique d’Alain Rey:
Dérivé du verbe engager, slgniﬂe « entrer » avec I’idée
d’« entrer dans une action », puis de « pren&re position
sur des problémes pohthues ». L’engagement désigne
[action de mettre (qqch.) en gage, lier par un contrat,
puis de se lier par une promesse (1283). Il s’emplole

a propos de ce qui pousse 2 agir d’une certaine facon.

Du verbe dérive aussi engageant, eante, adj, d’emplol
vieilli quand il s’appllque acequiengage a faire qqch,,
aujourd’hul courant pour « qul attire, séduit », en parlant
des comportements humains.

«[...) une forme engageante
serait donc une forme

qui d’abord attire avant

de pousser a laction. »

le dit Stéphane Vial?, & travers la création de belles formes
P
permettant de mieux vivre ensemble, peut—étre que le fait
d’instaurer des rapports durables entre les individus et les
lieux de dons pourraient permettre d’améliorer leur qualité.
De plus, comme le souligne le designer Andrea Branzi dans
P 8 8
Le design face au progres’, le design a également un
role politique. Il doit alors s’emparer de la culture environ-
nementale et la situer & nouveau au centre de la créativité
et de l’innovation, en sauvegardant avec l’environnement
la richesse des relations anthropologiques qui, depuis la nuit
pologiques qui, dep
des temps, forgent le lien entre ’lhomme et son habitat.
P g
Alnsi, aprés avoir évoqué les modalités du don en premiére
partie, puis les objets vecteurs du don et leurs lieux d’im-
plantation, on souhaite maintenant faire l’hypothése qu’il
faut voir ces trois éléments comme un tout, comme consti-

tutifs’ d’un milieu.

raité du deszgn,

3. Andrea Branzi, 2010, Le design face au pmgrés,
Monagmfik £d., dans In Progress, Monographik £d.,
isbn 978-2-36008-008-3

4. 1bid

5. Au sens de fondement, base, définition du CNRTL
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1. Définition du dictionnaire }Wistorique d’Alain Rey:

pliés dans un contenant dont l’esthétique rappe“e univers
du déchet. Encore nous reste-t-il alors & déterminer quelle
serait une esthétique du don.

L’engagement dans le don semble, en effet perturbé par es-
thétique de l’objet interface du don. En effet, en gagement,
dans sa polysémie‘, semble étre un mot-clé penser du
point de vue de l’esthétique, de la forme. De fait, une forme
engageante serait donc une forme
ﬁul’d’abord attire ava{nt de POUSSEr [ une forme engageante
3 laction. En conséquence, une . 0o une forme
qui d’abord attire avant

de pousser 3 laction.»

est}\étique du don powrrait amener le
donneur s’engager a donner bien,
Cest-a-dire, par exemple, 3 donner
de la qualité, 3 donner propre...
De plus, sile geste désigne 3 la fois le mouvement du corps et
la fagon de se comporter, quels seraient alors les gestes liés au
don et comment l’est}létique de l’objet 3 gtk 2L

fectue le don pourrait—elle influencer les §
comportements des donneurs ? Enfin, si I’
le design a pour role d’enchanter lexiste

Dérivé du verbe engager, slgniﬂe « entrer » avec ||
d’« entrer dans une action », puis de « pren&re positic
sur des problémes pohthues ». L’engagement désiE
[action de mettre (qqch.) en gage, lier par un contrat
puis de se lier par une promesse (1283). Il s’emplote
a propos de ce qui pousse 2 agir d’une certaine facon.
Du verbe dérive aussi engageant, eante, adj, d’emplol
vieilli quand il s’appllque acequiengage a faire qqch,,
aujourd’hul courant pour « qul attire, séduit », en parlant
des comportements humains.
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le dit Stéphane Vial?, 4 travers la création de belles formes
permettant de mieux vivre ensemble, peut—étre que le fait
d’instaurer des rapports durables entre les individus et les
lieux de dons pourraient permettre d’améliorer leur qualité.
De plus, comme le souligne le designer Andrea Branzi dans
Le design face au progres’, le design a également un
role politique. Il doit alors s’emparer de la culture environ-
nementale et la situer & nouveau au centre de la créativité
et de l'innovation, en sauvegardant avec lenvironnement
la richesse des relations anthropologiques qui, clepuis la nuit
des temps, Forgent le lien entre ’homme et son habitat.
Alnsi, aprés avoir évoqué les modalités du don en premiére
partie, puis les objets vecteurs du don et leurs lieux d’im-
plantation, on souhaite maintenant faire l’hypothése qu’il
faut voir ces trois éléments comme un tout, comme consti-
tutifss d’un milieu.

2. Stéphane Vial, 2010, Court traité du deszgn,
£d. Puf, P37

3. Andrea Branzi, 2010, Le design face au pmgrés,
Monagmfik £d., dans In Progress, Monographik £d.,
isbn 978-2-36008-008-3

4. 1bid
5. Au sens de fondement, base, définition du CNRTL
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©The Clothing Loop

Ou donner?

Nous nous demandons maintenant ce qu’engage, ou ce que
pourraient engager, des pratiques de don sur un territoire.
Comment le don peut—il étre mis en place au niveau local,
quels effets cela pourrait—il géne’rer ? Si les bennes 4 véte-
ment ne permettent qu’une expe’rience trés fermée du don,
il existe d’autres fagons de donner qui passent notamment
par d’autres objets et d’autres lieux. C’est le cas par exemple
de The C[othing Loop, systéme d’échange de vétements
fondé par la designer graphique hollandaise et photo—
graphe Nichon Glerum, , lors de la pandémie de Covid—19 a
Amsterdam. L’idée s’appuie sur les principes d’une économie
de partage ou il nest pas nécessaire d’acheter du neuf pour
se sentir bien. The Clothin g Loop permet aux gens d’échan-
ger facilement des vétements avec des personnes de leur
quartier grice 3 des sacs qui sulvent un certain itinéraire.
Le principe est simple, dans chaque boucle, un sac circule.
Une fois arrivé chez vous, vous pouvez choisir les articles qui
vous plaisent avantde remplir 3 votre tour le sac des vétements,
en bon état, que vous rutilisez plus. Vous pouvez ensuite
partager une photo de vos trouvailles avec les membres
de votre boucle, avant de livrer le sac au voisin suivant.
Créé lors de la pandémie, The C[othing Loop révele 4 son
tour le caractere stabilisateur du don lors d’une crise, en
plus de son réle social. En effet, si effet direct estimé
est que plus de 10 000 kilos de vétements ont trouvé un
nouveau propriétaire, 1’application a également un impact
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écoiogique. Par exempie, en achetant six articles de moins
par an, vous économisez environ 4o kilos d’émissions de
COz2, solt i’équivalent d’un trajet Paris-Amsterdam en
voiture. Enfin, cette initiative permet également de créer
du lien entre les participants qui, méme s’ils appartiennent
a2 un méme quartier, ne se connaissent pas tous. En effet,
les membres mentionnent souvent la joie de se connecter
avec des voisins qu’iis nauraient peut-étre pas rencontrés
autrement. Certaines boucles ont méme commencé 4 orga-
niser des événements locaux ou des rencontres. L’intérét
partagé pour la mode durable crée un terrain d’entente
propice a ’établissement de relations ainsi qua l’en-
gagement. En effet, les personnes se retrouvent autour
d’un intérét commun qui s’ancre intrinsequement dans le
long terme et donc dans une certaine forme d’engagement.
Enfin, i’usager est rendu actif incarnant 2 la fois le role 2
la fois de donneur et de receveur.

En ce qui concerne la forme, on retrouve en majorité de
grands sacs IKEA parés d’un numéro qui fait référence au
numéro de la boucle 2 iaqueile il appartient. N.Glerum
expiique le choix de ces sacs comme un choix pratique,
presque par défaut : « \X/hy do we use lkea bags you ask ?
Because we first want to use stuff that aiready exists.
And who hasn’t got an lkea bag iying around the house ?
(By the way: any large shopper will do 1) »*8Aussi, nous

28. «Pourquol utilisons-nous des sacs Ikea? Parce que

nous souhaitons tout d’abord utiliser ce qui existe déjé.
Et qui n’a pas un sac lkea qui tralne chez soi? (soit dit
en passant, n’importe quei granci sac fera i’agairel) D,
[traduit par nos soins).

retrouvons ici une des propriétés esthétiques de Yaprak
Hamarat, celle du « de’jé. 2. Le choix de la forme est un
choix pratique pour un don itinérant, adaptabie partout.
Si The Clothing Loop participe a la cause environne-
mentale et permet de créer du lien entre les participants,
nos propos sont néanmoins 4 nuancer. En effet, quand,
en 2022, 63 % des participants exprimaient se sentir pius
connectés avec leur voisinage, seulement 26 % le pensent
encore aujourd’hui.z" [l semble alors que la stabilité du don
soit difficile 2 maintenir. Peut-étre une solution généraie,
tout comme lest la benne 2 vétements, ne sert-elle pas
au mieux le don, action particuli‘ere. Faudrait-il, alors,
ancrer le don & un territoire, c’est-a-dire i’y assimiler,
le rendre particuiier, afin de pérenniser l’engagement du
donneur ? Nous nous demandons, dans ce cas, si la forme
pourrait y participer.

Dans un texte intitulé, Cosmiser a nouveau les formes ?
Plastie, Architecture, Méso]ogie3°, Augustin Berque rap-
peiie que le designer ala responsabiiité de créer des formes
en pensant aux humains et aux non-humains qui interagi-
ront avec elles : «La piastie d’une forme privée ne concerne
que mot, celle d’une forme publique a une incidence sociale
et écoiogique. »'. Autrement dit, les formes des objets ou

29. The Ciothing Loop, /mpact Report 2024, p. 50.
30. Augustin Berque, 2018, Cosmiser a nouveau

les /m‘mes ? Plastie, Architecture, Aﬂéso[(}gz’e, pubiié
dans Oesign Ecosocial, convivialités, pratiques situées

et nouveaux communs, Les presses du réei.

31. Ibid, p- 297
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des architectures pubiiques ont une incidence sociale et
écoiogique. Une de ses théories serait de re’apprendre a
« cosmiser » les formes, c’est-a-dire, de faire correspondre
les formes au milieu dans iequel elles s’impiantent et
duquei elles sont donc issues. Augustin Berque présente
le fait de cosmiser les formes comme une approche essen-
tielle pour répondre aux enjeux du design écosocial.
En effet, il montre i’importance de faire émerger les
formes a partir du milieu dans iequei elles s’inscrivent
afin qu’e“es ne nuisent pas 3 celui-ci, qu’eiies en épousent
les attendus et caractéristiques et en soient une continui-
té: une émanation expressive. La forme de i’objet vecteur
de don pourrait donc avoir une incidence sur le donneur,
le receveur, et sur son lieu d’implantation, tout comme la
benne 4 vétements entraine des dons de mauvaise quaiité
et des dépéts sauvages. Ces formes qui font le lien entre
le milieu, les étre et les choses, il les appeiie trajectives.
Aussi, « trajectif » pourrait étre défini comme ce qui tra-
verse, transperce, ce qui est lancé d’un point 2 un autre.
Dans les propos d’Augustin Berque, une forme trajec-
tive traverse le milieu et tout ce qu’ii comprend, avec
une notion de direction, en ce qu’elie part de celui-ci.
Autrement dit, elle nait du milieu et en garcie la trace.
Ston applique ce principe au don, une

forme trajective pouwrrait égaiement «[...]June forme trajective
étre une forme qui passe du donneur ~ pourrait egalement étre
au receveur, en gardant une trace de une forme qut passe

celut qui a donné. De pius, les propos du donneur au receveur,
en gardant une trace

de celui qui a donné. »

d’A.Berque sur linfluence sociale que semblent pouvoir
exercer des formes cosmiques peuvent se rattacher aux
pensées d’Hannah Arendt qui démontre dans Condition
de Phomme moderne la qualite’ fédératrice et unifica-
trice des objets qu’eile considére comme ciment social?®.
Mais alors, le fait de cosmiser les formes des objets inter-
faces du don pourrait—il permettre de refléter 4 la fois notre
enracinement a un territoire en pius d’influencer une pra-
tique plus engageante dudon?

Les différentes études de cas et auteurs étudiés nous ont

ermis de montrer le réle pre’pondérant que joue I esthé-
tique dans ’adhésion aux objets du don qui nous entourent
ainsi que dans Uinfluence qu’e“e peut exercer sur notre
engagement dans les pratiques de dons qui en découlent.
Associée aux imaginaires, la définition d’une esthétique du
don pourrait alors permettre de changer, de modifier les
comportements, qui relevent aujourd’}'lui plutét du débarras.
Enfin, st Uon considere le cosmos comme relevant 4 la fois
de Uornement, de Uordre et du monde, et la cosmoiogie
comme ’ensemble des raisons qui justifient Iexistence du
monde, alors, cosmiser les formes semble pouvoir signi—
fier que l’esthétique d’une forme doit étre marquée par
le cosmos, c’est-a-dire par le monde et son organisation.
Autrement dit, cosmiser les formes, c’est tirer, puiser
(gianer ?) leur esthe’tique du milieu dans iequei elles s’im-
piantent et avec iequei elles interagissent. On de’signe par

32. Hannah Arendt, 1958, Condition de lhomme
moderne, University of Chicago Press, 369p.
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milieu 2 la fois 'ensemble des conditions extérieures qui
entourent une personne, I’endroit ou se situent ces condi-
tions, et le centre de cet endroit. En outre, le milieu étant
3 la fois le centre et le tout’, l’objet vecteur de don et sa
forme doivent étre pensés comme éléments constitutifs
de leur milieu. Il s’agira, alors, de déterminer de quel(s)
milieu(x) pourraient étre tirées les formes d’un objet vecteur
de don. De plus, il faudra définir une esthétique du don,
3 travers différents axes, en explorant, notamment,
la forme, les matériaux et les gestes.

33. Fait échoala mésologie, sclence fondée au XIX¢ s.

et conceptuaﬁsée par Augustin Berque,
voir La mé;u[ogz’e: P(}urgzmi et pour gzmz’ faz‘re?,
pubﬁe' en 2014.

©The Clothing Loop
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Photographie, Rapha'e’“e de Groot,
1273 perz’fes choses qzu’ ne servent p[u;, 2010.
© R. de Groot

Les vétements: un rapport ambivalent
au don.

Parmi les objets donnés aux associations, on retrouve
toutes sortes de produits alimentaires, d’hygiéne, de jouets
pour enfants ou encore de vétements. C’est cette derniére
catégorie que nous étudierons car le vétement permet
d’aborder la plupart des problématiques rencontrées dans
le don ou dans l’acquisition d’objets de seconde main.
En outre, porté 3 méme la peau, le vétement est un objet
intrinséquement lié au corps, il touche 2 lintimité de son
propriétaire et conserve en lui sa présence. Nos propos se
fondent notamment, sur les théories érigées dans l’ouvrage
/Vlanger magique, aliments sorciers, croyances comes-
tibles, dirige’ par Claude Fischlers*. Dans son éditorial inti-
tulé /\//agie, charmes et aliments, C.Fischler s’appuie sur
les recherches des anthropologues Edward T)/lor et James
Frazer sur la pensée magique. Les deux chercheurs, qui
s’intéressent aux croyances, m)/thes et rituels des socié-
tés premi‘eres, influenceront certains de leurs succes-
seurs comme Emile Durkheim, Marcel Mauss, ou encore
Lévi Strauss. C’est dans le cadre de leurs recherches
qu’ils définissent la magie de contagion et la magie de

Page précédente: image retouchée,

étiquettes de La Buurique Inversée, studio 5.5

© studio 5.5

34. Claude Fischler, novembre 1994, Manger magique,
aliments sorciers, croyances comestibles, série
Mutations/Mangeurs,N°149, Ed. Autrement, 201 p-
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similitude. La premiere peut se définir sous la formule:
«les choses qui ont été une fois en contact restent toujours
en contact », ainsi, « tout ce qui a touché le corps (vétements
ou objets divers) [...] reste uni par un lien insécable 2 la
personne, en sympathie avec elle. ». La seconde, stipule que
les choses qui se ressemblent sont en fait une seule et méme
chose »35 (Frazer). Ainsi, ces théories peuvent nous éclairer,
en partie, sur les raisons lies au rejet d’une consommation
de seconde main, évoque'e plus haut dans ce mémoire, mais
également sur nos comportements de don. En effet, dans le
premier cas, les doutes sur l’hygiéne et la qualite’ des véte-
ments peuvent étre explique’s par les croyances lides 4 une
magie de contagion: «un vétement porté par quelqu’un
que nous détestons a le pouvoir de retenir en quelque sorte
lessence de cette personne. »3¢. Ajoutons & ces propos qu’il
n’est pas nécessaire de connaitre I’ancien propriétaire pour
étre méfiant, car l’ignorance peut, elle aussi, faire naitre
des doutes. Néanmoins, il est important de noter que ces
ressentis varient d’une personne a une autre car ils sont
de lordre du subjectif. Ainsi, nos vétements touchent a
notre individualité. C’est en tout cas ce que théorisait
Roland Barthes quand il parlait de UVhabillement, qu’il
désignait comme étant un acte individuel par lequel l’indi-
vidu actualise sur lui Uinstitution générale du costume?.
Le costume est défini par R.Barthes comme « une réalité

35. 1bid, p-12.

36. /bid, Paul Rozin, La magie {ympﬂf}?igue, p: 25-26.
37- Roland Barthes, 1957, Histoire et 5oci()/()gie

du vétement, In Annales. Economies, sociétés, civilisation,
12e année, N3, Persée, pp. 430-441, p.435.

institutionnelle, essentiellement sociale, inde’pendante
de Uindividuy, et qui est comme la réserve systématique,
normative, dans laque“e il puise sa propre tenue; [...) »8.
Autrement dit, le costume est en adéquation avec la société,
il en est, en quelque sorte, le reflet. Ainsi, Uindividu, en
choisissant son vétement, adhére, ou non, a la société et
bien plus, il rend réels les principes que ’on a attribués au
vétement®. Ainsi, ce que Roland Barthes de’signe comme
«une illusion psychologique »*° est appele’ magie par
Claude Fischler. En effet, nous projetons dans les choses, du
sens, de la cohérence, de 'ordre®’, et en quelque sorte, nous
nous projetons nous-mémes. On

Partie 3

retrouve alors ici le niveau réflexif
dont parle O.Norman. Le véte-
ment dit quelque chose de nous,
il renvoie une certaine image de
nous, et par contagion, il devient

« Le vétement dit quelque
chose de nous, il renvoie
une certaine image de nous,
et par contagion, il devient
quelque chose de nous. »

quelque chose de nous. Nous nous

demandons alors en quot les liens

qui semblent persister entre un vétement et son ancien
propriétaire perturbent nos comportements de dons.

Dans son projet Le poids des objets, Partiste Raphaé“e
de Groot s’attaque au paradigme du don et 4 notre rapport

38. /bid, p43s-
39. Définition de actualiser par le CNRTL
faire passer de létat virtuel a Détat réel.

4o0. Roland Bathes, op.cit., p-433-
41. Claude Fischler, op.cit., p. 15.
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aux objets. Depuis 2009, artiste fait la collecte « d’objets
embarrassants », au sens d’encombrants. Elle fait appel aux
dons des gens, les invite & se « de’partir » des objets qu’ils
ont accumulés, rangés «aux oubliettes », sans pouvoir se
« convaincre de les jeter ou de les donner. »*. Elle récolte
ainsi ces « restes de vie », puis elle les archive, avant de leur
redonner vie dans des compositions qu’e“e porte ensuite
sur elle. Le but de son geste consiste a2 montrer que ’on
fait porter aux objets « tout un poids qui, en fait, ne les
concerne pas. ». En effet, nous accordons de la valeur aux
objets et si certains disent avoir du mal 4 s’en débarrasser
pour diverses raisons, comme leur éventuel potentiel a servir
3 autre chose ou pour des préoccupations environnemen-
tales, la principale cause observée pas Iartiste « demeure
que ces objets ont ou ont de’jé eu une signification pour ces
personnes », et c’est « cette signification qui constitue le
poids affectif de ces objets »¥3. Ausst, pouvons-nous peut-
étre expliquer pourquot il serait plus facile de se débarras-
ser plus que de donner, qui plus est, des objets ayant perdu
leur valeur 4 nos yeux. Des objets devenus encombrants,
ou pour reprendre les mots de artiste, embarrassants.
Dans l'ceuvre Weighing, 6,704 kg balanced on head,
Raphaélle de Groot propose de « donner » ce « poids affec-
tif » et de le prendre en charge: littéralement car elle le
porte sur elle. Ainsi, st les 6 kg et 704 g constituent le poids

42. Sop%le Meénard, 2015, Le don d’objets

et des «restes de viey (Rap/ﬂaé//e de Groot).

Pour une et}mocr[ﬂque de loeuvre d’art, Tec}miques
et Culture [En 1igne], 64.

43. Ibid, p4-

véritable de la totalité des objets transportés par artiste,
ils représentent aussi le poids sentimental que pouvaient
représenter ces objets pour leurs anciens proprlétaires, qui
se sont ainsi délestés en les donnant. Enfin, tout au long
de sa récolte, Uartiste collecte également les témoignages et
histoires qui accompagnent les objets. Elle veille cependant,
a toujours rester dans l’anonymat, « « Le critére n’est donc
pas (comme pour une ceuvre) Uidentité de lauteur (qui
a produit l’objet ?), mais la vérité de l’usage (s’en est-on
servi ?)» (Bazin ibid.), et ajoutons la vérité du legs (pour—
quoi le donne-t-on ?) »#. L’anonymat semble ici simplif:ier
acte de don. En effet, pour parap}'lraser Maurice Godelier,
les dons viennent des personnes et les objets donnés sont
d’abord attachés, puis détachés pour étre de nouveau atta-
chés 2 des personnes. Ils incarnent donc tout autant les per-
sonnes que leurs rapports®. De ce fait, 'absence d’identi-
fication des donneurs semble pouvoir simplifier le transfert
de l’objet d’une personne 3 une autre, car elle occulte le
lien entre l’objet et son ancien propriétaire.

Ainsi, les études de la pensée magique de Claude Fischler,
de la sociologie du vétement de Roland Barthes, ainsi que
du travail de lartiste Raphaél de Groot, auront permis de
mettre en lumiere plusieurs problémathues lies au don
de vétements — et plus généralement d’objets — auxque“es
le design devra répondre. Dans un premier temps, nos
croyances lides 4 la conta gion que 'on pourrait exprimer

44. /bid, p-IL inclu une citation de Bazin
45. Maurice Godelier dans L°Enigme du don, 1996.
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par «once in contact, aiways in contact »*° nous permettent
d’expiiquer, en partie, pourquoi il est encore difficile pour
une partie dela popuiation (38%7) de trouver désirables les
vétements de seconde main. En effet, ayant déjé appartenu
a queiqu’un d’autre, ils en gardent la trace. Ainsi, peut-
étre faudrait-il envisager une esti‘létique de la premiere
fois, qui s’apparente 3 celle du neuf, pour remporter I’ad-
hésion. Dans un second temps, Iaffect que l’on porte a
nos vétements rend pius difficile les dons. En effet, il est
difficile de donner une piece que lon aime ou que l'on a
aimée, mais bien pius simple de donner dans Vindifférence.
De ce fait, le design devra sans doute s’intéresser au contre-
don. L’équivaience pourrait peut-étre permettre de stimuler
i’engagement et I'intérét du donneur. Enfin, autour de ces
qQuestions gravite la notion d’anonymat. Si celui-ci souiage
la personne qui regoit le don, il cie’sengage néanmoins le
donneur dans son geste. Cepenciant, nous nous question-
nons quant a la iégitimité du designer 4 choisir de conserver
ou de rejeter cet anonymat. Maigre’ ces réserves, il semble
inévitable que le design, appiique’ au paradigme du don,
doive composer avec ce parametre. Peut-étre devra-t-il et
pourra—t—ii alors seulement l'influencer.

46. Claude Fischler, ()p.cit., p-25-

47. of p-16 de ce mémoire.

Au dessus : Raphae'iie de Groot, Port de téte, 2010.
En dessous : Raphaéiie de Groot, Porter, 201o0.
© R. de Groot
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Pl’wotographie, La Boutique Inversée,
We;rﬁe/d Forum des Halles, Paris, 2020,
©Studio 5.5

Tentative de définition d’une est}\étique

du don.

En 2020, le studio 5.5 collaboraient avec la Croix-Rouge
sur le projet La Boutique Inversée. Son concept est
simple: une boutique qui se remplit au fil des dons, 2
inverse d’une boutique classique qui se vide achats apres
achats. Du 2 septembre au 29 octobre 2020, ce pop-up
store, ou magasin éphémére, parcourait la France dans le
but de « sensibiliser les visiteurs 2 I’économie circulaire du
textile, mals également [aux) actions sociales, d’urgence,
et de secourisme, en leur proposant une expérience enga-

eante autour du vétement. »* Implante’e, tour a tour,
dans les halls de neuf centres commerciaux, La Boutique
Inversée encourageait les visiteurs a apporter les véte-
ments qu’ils ne portent plus ou bien 4 acheter ceux exposés.
Alnsi, la structure de La Boutic]ue Inversée, qui reprenait
la forme des célebres tentes de la Croix—Rouge, s’habille et
se déshabille en fonction des dons et des achats du public‘
La Croix-Rouge a fait appel au Studio 5.5 dans le but
de stimuler l’engagement par le design et de proposer
une expérience renouvelée du don. Ainsi, les designers
ont choisi de mettre en avant différents éléments qui

48. site internet de La CroleRou%e Frangaise,
https://www,croix—rouge. fr/actua Lte/boutiqueflnverseef
retour-sur-la-tournee-2020
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participent 2 mettre en place une « cérémonie du don »*.
Oans un premier temps, comme dans un magasin clas-
sique, le visiteur est accueilli par le personnel de la bou-
tique, en loccurrence des bénévoles de la Croix—Rouge.
La dimension sociale promue par La Boutique inversée
est également «mise 2 I'honneur par les étiquettes-cer-
tificats d’authenticité.»°. Ces étiquettes renseignent les
noms des donneurs et des bénévoles ayant collecté les
vétements, « valorisant ainsi l’esprit d’entraide et U'im-
portance de chacun au sein de cette économie circulaire.
Le vétement est donc un objet de mise en relation entre
toutes ces personnes. »’' Cette étiquette est une premiere
hypot}'lése de réponse 3la question de l’anonymat. En effet,
elle rappe“e qu’il ya bien eu un ancien propriétaire. Pour
autant, on ne voit pas la personne, on nous donne seulement un
nom. De plus, les personnes venues apporter leurs vétements
ont la possibilite’ de choisir une piece 2 laquene elles tiennent
tout particuliérement et d’écrire son histoire sur ces mémes
étiquettes. Ces vétements a histoire sont ceux mis en rayon et
proposés a la vente dans la boutique. Les bénévoles collectent
les autres dons qui seront plus tard mis en vente dans les ves-
ti’boutiques dela Croix—Rouge. Alnsi, Uécriture accompagne

49. Propos de La Croix-Rouge sur leur site internet:
«Cérémonie du don, valorisation de ’achat :

notre objectif est de montrer a la fois aux visiteurs
quen venant déposer des vétements, ou en acheter,

ils font preuve E’engagement, ».

50. Site internet du Studio 555
hetps://www. 5-5.paris/fr/projets/identite/croix-rouge-la-
boutiquefinverseefz 020-122

51. /dem

la transmission, les étiquettes deviennent des témoignages,
elles portent, d’une maniére certaines histoire de la piéce.
De plus, elles permettent 3 'ancien proprié—
taire de laisser une trace, ce qui semble rendre .
plus facile le don. Cependant, il serait tout ¢ Uécriture
3 fait légitime de penser que ces étiquettes
subiront le méme sort que n’importe que“e
autre étiquette, 3 savour finir 2 la poubelle.
Nous émettons, néanmoins, l’hypot}\ése que le fait de confé-
rer a ces étiquettes, dans un premier temps, le role de cer-
tificat, puis, dans un second temps, celui de témoignage,
encourage ’acheteur 4 la conserver. En effet, ces étiquettes
sont la trace, le souvenir de ’humain, et nous ’avons vu, les
objets, par contagion, restent unis par un lien insécable 2
la personne. Se débarrasser de l’éthuette reviendrait alors,
pour certains, 2 se débarrasser de la personne. Enfin, au
cceur de identité de La Boutique Inversée, se trouve un
petit bouton rouge. En cousant ce bouton sur son vétement,
l’acheteur peut revendiquer son engagement. En effet, « tour
a tour logo, enseigne, et label qui redonne vie & un véte-
ment », ce bouton est « une maniere de montrer qu’on est
fier de porter un vétement de seconde main et d’affirmer ses
convictions pour une mode plus responsable))52. Cependant,
si ce bouton n’est attribué qua celui qui acheéte de seconde
main, on peut se demander pourquot le donneur ne powrrait
pas, lut aussi, en bénéficier. Le bouton pourrait, en quelque
sorte, étre une récompense, un contre don, permettant
au donneur d’afficher son engagement aux yeux de tous.

s2. /dem

accompagne
la transmission »
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En effet, on donne aussi pour ’estime de soi. Ainsi, ce bouton
pourrait devenir marque du don, symbole de son engage-
ment envers autrul. De ce fait, un symbole qui Permettrait
de distinguer le donneur powrrait alors peut-étre constituer
un contre-don, critere décisif pour favoriser 1’engagement.

Par ailleurs, on retrouve dans le projet des 5.5 quelques
unes des propriétés esthétiques de l’engagement écologique,
de’veloppe’es par Yaprak Hamarat, dont nous avons e'voqué
le travail plus haut dans ce mémoire. On peut mentionner
par exemple une esthétique du toucher qui se caracté-
rise par le fait d’etre proche des choses et des gens, d’en
prendre soin, spe'cificité que ’on retrouve dans le caractére
social de la boutique. Par conséquent on retrouve aussi une
esthétique de la communauté qui se traduit par la pré-
sence et la pluralité des personnes, ici, bénévoles, acheteurs
et donneurs. Cependant, le choix des lieux d’implantation
semble pouvoir remettre en question un engagement pour la
cause e'cologique. En effet, si le Projet semble venir pirater
ces lieux de sur-consommation que sont les centres commer-
claux, ou régne la fast-fashion, il conserve une esthétique
consensuelle. Ce choix permet, certes, d’obtenir ’adhésion
du visiteur de ce genre de lieu. Cependant, nous émettons
quelques réserves sur sa capacité a provoquer chez lui une
véritable remise en question de ses habitudes de consom-
mation et de don. En effet, la fréquentation de ces centres
commerciaux fait partie des habitudes de consommation des
clients et ces espaces de vente sont ancrés dans leur quoti-
dien. Ainsi le projet permet a ces visiteurs de faire une bonne
action, qui Plus est ponctuelle, sans pour autant bousculer

leur imaginaire. De plus, le principe de pop-up store étant
intrinséquement e'phém‘ere, il ne convoque chez le visiteur
qu’un engagement lui aussi éphémére.

Il semble alors que se confrontent dans l’esthétique du don,
une esthe’tique de la premiére fois et une esthétique de len-
gagement écologique. Nous souhaitons émettre l’}'lypothése
que st une esthétique de la premiére fols, associée au neuf,
permet d’obtenir un engagement immédiat, ou en tout cas
plus spontané, c’est parce qu’elle réveille et conforte nos
comportements d’achats compulsifs. Oans ce cas, peut-
étre faudrait-il suggérer la lenteur, la construction, dans
le sens de quelque chose qui évolue dans le temps, pour
maintenir éveillée la curiosité. En effet, rappelons que selon
D.Norman, la surprise et 'amusement transforment «une
impression de sympathie peu réfléchie en une sensation de
Sl oLl oo Lo o 'on se réfere aux propos de

ssse sensorielle, l’esthétique envi-
de Uinachevé, les matériaux natu-
s durables entre les individus et
ement dit, ’évolution, le mouve-
critéres, permettraient de main-
onneur et ainsi de pérenniser son
de don. De plus, peut-étre que le
ts durables entre les individus et
ermettre d’améliorer leur qualité.

53. Donald Norman, ()p.cit., p-I 16.
54. Yaprak Hamarat, op.cit., p.40
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En effet, on donne aussi pour ’estime de soi. Ainsi, ce bouton
pourrait devenir marque du don, symbole de son engage-
ment envers autrul. De ce fait, un symbole qui Permettrait
de distinguer le donneur powrrait alors peut-étre constituer
un contre-don, critere décisif pour favoriser 1’engagement.

Par ailleurs, on retrouve dans le projet des 5.5 quelques
unes des propriétés esthétiques de l’engagement écologique,
de’veloppe’es par Yaprak Hamarat, dont nous avons e'voqué
le travail plus haut dans ce mémoire. On peut mentionner
par exemple une esthétique du toucher qui se caracté-
rise par le fait d’etre proche des choses et des gens, d’en
prendre soin, spe'cificité que ’on retrouve dans le caractére
social de la boutique. Par conséquent on retrouve aussi une
esthétique de la communauté qui se traduit par la pré-
sence et la pluralité des personnes, ici, bénévoles, acheteurs
et donneurs. Cependant, le choix des lieux d’implantation
semble pouvoir remettre en question un engagement pour la
cause e'cologique. En effet, si le Projet semble venir pirater
ces lieux de sur-consommation que sont les centres commer-
claux, ou régne la fast-fashion, il conserve une esthétique
consensuelle. Ce choix permet, certes, d’obtenir ’adhésion
du visiteur de ce genre de lieu. Cependant, nous émettons
quelques réserves sur sa capacité a provoquer chez lui une
véritable remise en question de ses habitudes de consom-
mation et de don. En effet, la fréquentation de ces centres
commerciaux fait partie des habitudes de consommation des
clients et ces espaces de vente sont ancrés dans leur quoti-
dien. Ainsi le projet permet a ces visiteurs de faire une bonne
action, qui Plus est ponctuelle, sans pour autant bousculer

leur imaginaire. De plus, le principe de pop-up store étant
intrinséquement éphém‘ere, il ne convoque chez le visiteur
qu’un engagement lui aussi éphémére.

Il semble alors que se confrontent dans l’esthétique du don,
une esthétique de la premiere fois et une esthétique de len-
gagement écologique. Nous souhaitons émettre l’}'lypothése
que st une esthétique de la premiére fols, associée au neuf,
permet d’obtenir un engagement immédiat, ou en tout cas
plus spontané, c’est parce qu’elle réveille et conforte nos
comportements d’achats compulsifs. Oans ce cas, peut-
étre faudrait-il suggérer la lenteur, la construction, dans
le sens de quelque chose qui évolue dans le temps, pour
maintenir éveillée la curiosité. En effet, rappelons que selon
D.Norman, la surprise et 'amusement transforment «une

impression de sympathie peu réfléchie en une sensation de
O PR T IO I R

Ol s Uon se réfere aux propos de
ssse sensorielle, l’esthétique envi-
de Uinachevé, les matériaux natu-
s durables entre les individus et
sment dit, 'évolution, le mouve-
critéres, permettraient de main-
onneur et ainsi de pérenniser son
de don. De plus, peut-étre que le
ts durables entre les individus et
ermettre d’améliorer leur qualité.

1. Donald Norman, op.cit., p-I 16.

2. Yaprak Hamarat, op.cit., p.40
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En effet, on donne aussi pour ’estime de soi. Ainsi, ce bouton
pourrait devenir marque du don, symbole de son engage-
ment envers autrul. De ce fait, un symbole qui Permettrait
de distinguer le donneur powrrait alors peut-étre constituer
un contre-don, critere décisif pour favoriser 1’engagement.

Par ailleurs, on retrouve dans le projet des 5.5 quelques
unes des propriétés esthétiques de l’engagement écologique,
de’veloppe’es par Yaprak Hamarat, dont nous avons e'voqué
le travail plus haut dans ce mémoire. On peut mentionner
par exemple une esthétique du toucher qui se caracté-
rise par le fait d’etre proche des choses et des gens, d’en
prendre soin, spe'cificité que ’on retrouve dans le caractére
social de la boutique. Par conséquent on retrouve aussi une
esthétique de la communauté qui se traduit par la pré-
sence et la pluralité des personnes, ici, bénévoles, acheteurs
et donneurs. Cependant, le choix des lieux d’implantation
semble pouvoir remettre en question un engaasmaniaays L

cause e'cologique. En effet, si le Projet sen
ces lieux de sur-consommation que sont les
claux, ou régne la fast-fashion, il consery
consensuelle. Ce choix permet, certes, d’¢
du visiteur de ce genre de lieu. Cependar
quelques réserves sur sa capacité a provoc
véritable remise en question de ses habit
mation et de don. En effet, la fréquentatiw
commerciaux fait partie des habitudes de ¢
clients et ces espaces de vente sont ancrés
dien. Ainsi le projet permet a ces visiteurs d
action, qui Plus est ponctuelle, sans pour autant bousculer
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leur imaginaire. De plus, le principe de pop-up store étant
intrinséquement e'phém‘ere, il ne convoque chez le visiteur
qu’un engagement lui aussi éphémére.

Il semble alors que se confrontent dans l’esthétique du don,
une esthe’tique de la premiére fois et une esthétique de len-
gagement écologique. Nous souhaitons émettre l’}'lypothése
que st une esthétique de la premiére fols, associée au neuf,
permet d’obtenir un engagement immédiat, ou en tout cas
plus spontané, c’est parce qu’elle réveille et conforte nos
comportements d’achats compulsifs. Oans ce cas, peut-
étre faudrait-il suggérer la lenteur, la construction, dans
le sens de quelque chose qui évolue dans le temps, pour
maintenir éveillée la curiosité. En effet, rappelons que selon
D.Norman, la surprise et 'amusement transforment «une
impression de sympathie peu réfléchie en une sensation de
plaisir durable .. De plus, si lon se réfere aux propos de
Yaprak Hamarat, «la richesse sensorielle, l’esthétique envi-
ronnementale, l’esthétique de linachevé, les matériaux natu-
rels instaurent des rapports durables entre les individus et
leur milieu de vie »2. Autrement dit, évolution, le mouve-
ment, liés 2 ces différents critéres, permettraient de main-
tenir en alerte l’esprit du donneur et ainsi de pérenniser son
engagement envers le lieu de don. De plus, peut-étre que le
fait d’instaurer des rapports durables entre les individus et
les lieux de dons powrrait permettre d’améliorer leur qualité.

1. Oonald Norman, op.cit., p-I 16.
2. Yaprak Hamarat, op.cit., p.40
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Au dessus: My Treasured Trash, lors de 1’e><posltion
Flexibihty, design ina Fast—changmg society,

Torino 2008.

En dessous : My Treasured Trash, mise en situation.
© 2017 emiliana deslgn estudio

Milieu spécifié pour don particulier

Nous avons montré précédemment, gréce 3 Dinitia-
tive The Clothing Loop, qu’une pratique commune
du don au sein d’un méme territoire était suscep-
tible de renforcer des pratiques e’cologiques collectives.
Cependant, en plus de pratiquer le don localement, nous
avions émis l’hypoth‘ese qu’il fallait également faire émerger
de ce territoire les formes dans lesque“es s’'incarnerait le don.
Autrement dit, au lieu de proposer une solution hors-solss
comme peut |étre la benne & vétements, le designer doit, pour
reprendre les propos d’Augustin Berque, cosmiser les formes.
Rappelons également que pour le philosophe, le fait de
cosmiser les formes constitue une approche essentielle pour
répondre aux enjeux du design écosocial. Car cela nécessite
de prendre en compte le milieu, de faire avec lui, avec pour
finalité de créer des formes viables pour celui-ci. Nous sou-
haitons nous arréter quelques instants sur ce terme, desi an
écosocial. S’il semble vouloir spécifier que ce design s’ap-
plique 3 une dimension écologique et sociale, il semble qu’au
méme titre que l’eco—design, il y ait une redondance.
En effet, comme le souligne Sophie Fetro dans Eco-de-
sign: une tautologie ?5¢ il semblerait que, parce que le
design a autrefois manqué a son réle vis 4 vis des indivi-
dus et de leur environnement et que cela peut demeurer,

55. Bruno Latour dans Ou atterir, comment s’orienter
en p(}/ini/ue ?

56. Sophie Fetro, 2015, Eco-design: une tautologie ?,
paru dans Poietique du des ign éco-conception?,

Ed. "Harmattan.
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il a fallu distinguer un éco—design qui se préoccupe-
rait de la dimension habitable et humaine des environ-
nements. » Cette volonté de distinguer l’e’co—design du
design, de vouloir préciser le role et laction de la pra-
tique du design , on l’a retrouve e’galement chez Victor Petit.
En effet, celui-ci différencie, dans la notion d’éco—design,
un design de l'environnement et un design de milieus’.
Or, le design n’a-t-il pas « déjé vocation a se préoccu—
per de loikoss®, autrement dit de la « maisonnée » ? »5°.
Oe plus, toujours d’apr‘es Victor Petit, «le milieu est
un concept qui mele [des) questions environnementales
et [des) questions sociales »¢°. De ce fait, eco—design,
design éco-social et design de milieu semblent dériver
du besoin qu’éprouve le designer aujourd’hui de réaffirmer
son réle vis-a-vis du milieu et des étres qui le peupient.
On comprend alors pourquoi Augustin Berque exprime
i’urgence qui nous incombe de « re’apprendre notre appar-
tenance au milieu terrestre, et [de] la manifester par des
formes recosmisées »°'. Rappelons alors que « cosmiser,
C’est faire convenir au milieu, et non pas, au contraire, y
détoner. Autrement dit, le plasticien ne doit pas se satisfaire

57. Victor Petit, 2015, /,’écofa’esign: de;ign de

lenvironnement ou desz‘gn du milieu, Presses
Universitaires de France, Sciences du Oesign, N2,

pp-31-39, ISSN 2428-3711
58. Anatole Baiiiy, Dictionnaire grer:fmngai;, Parls :
Hachette, 1935, def. Otkos, p. 1357.

59. Sophie Freto, ()p,z;if,, p-25
6o. Victor Petit, ()p.cit., pP-35-
61. Agustin Berque, op.cit., p. 295

de forme singuii‘ere, il doit les fonder dans un certain milieu,
avec leur propres valeurs éthiques et esthétiques, [...)»*
Cependant, cosmiser les formes, faire correspondre au
milieu, cela veut-il nécessairement dire faire ressembler au
milieu ? Cela pourrait—il signifier s’aciapter au milieu sans
pour autant le singer ? C’est en tout cas ce que semble
avoir choisi de faire Emiliana design studio avec le projet
Treasured Trash, réalisé en 2008 dans le cadre de ’ex-
position « Flexibility, design ina Fast—changing society »
organisée par Guta Moura, & Turin. Face 2 'énorme quan-
tité d’objets abandonnés et jetés chaque jour dans les rues
des villes, M_y Treasure Trash a été pensé comme un
élément de mobilier urbain qui permette de se débarras-
ser facilement d’objets «encore utiles » au profit d’autres
personnes qui peuvent en bénéficier. Il remet en question
le cycle de vie des objets dans les zones urbaines et invite
les citoyens a adopter une nouvelle attitude vis-a-vis de
questions telles que les déchets, le recyclage, la réutilisa-
tion et la responsabiiite’ collective. Dans une mise en situa-
tion disponibie sur le site internet du studio de design(’%
on peut voir le mobilier situé dans une cité HLM, aux cotés
de bennes de tri pour le verre et le recyciage. Ce choix
de lieux d’impiantation, que nous avions remis en question
récédemment®, semble ici prendre davantage de sens.
En effet, le mobilier urbain surélevé par son pie’tement

62. /bid, p-304.

63. Emiliana ciesign studio,

https://emiiianadesign. com/port{oiio/myftreasuredftrash/
64. voir p. 54
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semble présenter les objets de la maniére qu’ils pourraient
l’étre dans une vitrine. Ainsi, c’est le choix de l’oxymore
comme moyen de rendre désirable l’objet qui transparait
dans ce projet. En effet, expose's et mis en valeur 2 coté des
bennes de tri, les objets, que certains auralent pu considé-
rer comme des encombrants ou des déchets s’ils avaient
été 3 méme le sol, peuvent étre encore convoités. De plus,
st chaque objet peut étre désiré par quelqu’un pour diffé-
rentes raisons liées notamment aux imaginaires, aux souve-
nirs qu’ils peuvent évoquer, les Présenter ainsi, ensemble,
au sein d’une méme «vitrine» renforce leur désirabilité.

Néanmoins, ce projet vise a répondre 3 des comportements
de dépéts sauvages. Alnsi, au méme titre que les poubelles
aux grandes bouches que I’on apercoit sur les aires d’au-
toroute, il s’adapte 3 des problemes d’incivilités mais ne
cherche pas 3 les supprimer. Or, le design doit se permettre
d’influencer les comportements et par conséquent, proposer
de nouvelles manieres de vivre ensemble, pour paraphra—
ser une fois de plus Stéphane Vial. Nous ajouterons a cela
qu’il doit le faire en conscience de son environnement.
Ainsi, le designer a le devoir de créer des formes qui
enchantent l’expe’rience tout en tenant compte « des sys-
temes écologiques, tec}miques, et symboliques qui lut per-
mettent d’exister lui-méme, lesquels sont nécessairement
collectifs, et ne peuvent pas non plus étre abstraits les
uns des autres. »%5. Enfin, il doit le faire sans un appauvris—
sement de l’esthe’tique, c’est-a-dire, comme le souligne

65. Agustin Berque, op.cit., p. 300

Sophie Fetro, dans «un rapport heureux et soutenable 4 la
tec}mique » mais également en continuant i faire exister
«des propositions généreuses et admirables sur le plan per-
ceptif:? »%. De ce fait, le designer devrait pouvoir, par
un travail de la forme, faire accéder le don & une certaine
désirabilité. De plus, sachant que le lieu d’implantation
influencera sans doute la forme de l’objet vecteur de don,
peut—étre le designer pourrait—il, par le biais de formes tra-
jectives, proposer une allégorie méliorative du don, pro-
messe de macrocosme.

66. Sophie Fetro, op.cit.., p. 28
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semble présenter les objets de la maniére qu’ils pourraient
l’étre dans une vitrine. Ainsi, c’est le choix de l’oxymore
comme moyen de rendre désirable l’objet qui transparait
dans ce projet. En effet, expose's et mis en valeur 2 coté des
bennes de tri, les objets, que certains auralent pu considé-
rer comme des encombrants ou des déchets s’ils avaient
été 3 méme le sol, peuvent étre encore convoités. De plus,
st chaque objet peut étre désiré par quelqu’un pour diffé-
rentes raisons liées notamment aux imaginaires, aux souve-
nirs qu’ils peuvent évoquer, les Présenter ainsi, ensemble,
au sein d’une méme «vitrine» renforce leur désirabilité.

Néanmoins, ce projet vise a répondre 3 des comportements
de dépéts sauvages. Alnsi, au méme titre que les poubelles
aux grandes bouches que I’on apercoit sur les aires d’au-
toroute, il s’adapte 3 des problémes d’incivilités mais ne
cherche pas 3 les supprimer. Or, le design doit se permettre
d’influencer les comportements et par conséquent, proposer
de nouvelles manieres de vivre ensemble, pour paraphra—
ser une fois de plus Stéphane Vial. Nous ajouterons a cela
qu’il doit le faire en conscience de son environnement.
Ainsi, le designer a le devoir de créer des formes qui
enchantent l’expérience tout en tenant compte « des sys-
temes écologiques, tec}miques, et symboliques qui lut per-
mettent d’exister lui-méme, lesquels sont nécessairement
collectifs, et ne peuvent pas non Plus étre abstraits les uns
des autres. »*. Enfin, il doit le faire sans un appauvrissement
de l’esthétique, c’est-a-dire, comme le souligne Sophie Fetro,

1. Agustin Berque, op.cit., p. 300

dans «un rapport heureux et soutenable 2 la technique »
mais également en continuant 2 faire exister « des propo-
sitions généreuses et admirables sur le plan perceptif: 22,
De ce fait, le designer devrait pouvoir, par un travail de la
forme, faire accéder le don 2 une certaine désirabilité. De
plus, sachant que le lieu d’implantation influencera sans
doute la forme de l’objet vecteur de don, peut—étre le desi-
gner pourrait—il, par le biais de formes trajectives, proposer
une alle’gorie méliorative du don, promesse de macrocosme.

2. Sophle Fetro, op.cit.., p. 28
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Conclusion

Enfermées dans un sac poubeue mis 2 la benne, on donne
des choses qui ne valent rien. Alors, nos encombrants
deviennent ceux des associations qui se voient assigner
la gestion des déchets. Certaines associations se trouvent
alors dans l’obligation de fermer tant elles ont de mal a
absorber ce flux de dons de’gradés. Dans la mesure ou elles
arrivent a sauver quelques dons estimables, ceux mis de
coté finissent entassés dans des de’charges 3 ciel ouvert en
Afrique. L’encombrant reste encombrant. Il semble alors
que tout nous ramene a ce qui vaut et ce qui ne vaut pas.
Cette de’préciation du don, nous ’avons démontré, transpa-
rait également dans les formes et objets qui accompagnent
acte de don et qui ne permettent qu’'un engagement
minime, plus proche du dépét déconsidéré que d’un véri-
table geste 2 l’e’gard autrui.

Le design produit se doit alors de renverser ce schéma par
des objets intermédiaires qui permettraient de redonner de
la valeur au don, ou plutét, qui, par leur forme, feraient
rradier sa valeur, sa signiﬁcatlon et le sens que génére le
fait de donner. Ainsi, l’objet doit étre une émanation de ce
que provoque ’action de donner. Dans cet écrit, plusieurs
voies ont émergé pour faire face aux enjeux que suscite le
don contemporain‘ Dans un premler temps, l’objet devra
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remporter l’adhésion. Peut-étre grice 2 une redéfinition de
l’esthétique du don qui powrrait passer par un travail de
confrontation entre une est]’\étique de la premiere fois et
une esthe’tique de ]’engagement écologique.

Oe plus, le design devra également avoir 'ambition de
pérenniser l’engagement. A ce stade, il semblerait que le
designer pourrait s’inspirer du paradigme du don/contre-
don afin de séduire le donneur par le biais du circuit
de récompense qu’engage la réciprocité de l’e’change‘
Enfin, si lon considére que le design a pour ambition de
modifier 4 la fois les comportements de don et de pro-
poser des pratiques de consommation plus responsables
et communes, peut—étre pourrait—il le faire dans le cadre
d’un design de milieu. Ainsi, le designer produit pour-
rait proposer une esthétique méliorative du don avec la
conscience d’une émanation médiane et d’une forme
médiatrice qui passerait par une exploration plastique de
la forme, des gestes, des matériaux et des lieux pouvant
y étre associés. Ce n’est que par de belles formes que l'on
obtiendra de beaux gestes.

Conclusion
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Benne Emmaiis débordant de vétements, Issoire.
PFf)togr‘aphie trouvée dans l’article Comment vendre

ou donner les vétements a Issoire (Puy-de-Déme) ?
On a comparé les solutions, :

pubhé dans le jouma{ La Montagne en septembre 2021.

Benne i vétements : mobilier de don
ou de dépét?

A qui et ou donner les vétements que vous ne portez plus ?
A cette question, l’algorithme de Google répond 3 des asso-
clations comme Emmaus, La Croix Rouge frangaise ou
encore le Secours Populaire. Une autre société, leader en
France, s’occupe également de la collecte de vétements,
il s'agit de la société Le Relais. Créée par la communauté
Emmaiis, Le Relais est cependant quelque peu différent de
ces associations, méme si son but, la réinsertion profession—
nelle, est commun. En effet, Le Relais s’occupe 3 la fois
de la collecte, du tri et de la valorisation des vétements,
c’est-a-dire de leur remise sur leur marché ou de leur recy-
clage. Alnsi, vous pouvez déposer vos vétements aupr‘es de
ces structures ou bien directement dans les boutiques de
ces associations. De plus, tandis qu’Emmaiis et le Secours
Populaire proposent un service de ramassage 3 domicile,
La Croix Rouge et le Relais mettent & disposition des conte-
neurs a vétements un peu partout en France. Cependant,
ces assoclations, tout comme le Relais, constatent une
augmentation des dons, allant cependant de pair avec une
baisse de la qualite’ de ces dons. En effet, il leur est plus dif-
ficile de trouver des vétements en bon état qui puissent étre
revendus. Si la plupart des vétements sont tachés, troués,
ou bien encore déchirés, d’autres sont également souillés,
faisant des bennes & vétements une zone de débarras, bien
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Schéma d’une benne  vétements :
1.Conteneur rectangulaire, 2.Ouverture pour déposer les vétements,
3.Porte d’acces pour les agents qui récupérent les vétements,

4.Toit incliné, 5.Pieds, 6.Poignée avec verrou

loin du don altruiste et solidaire. Ce sont ces boites 2 véte-
ments qui feront l’objet de notre étude de cas.

En France, les boites de dons pour les vétements sont appe-
lées conteneurs 4 vétements ou encore bennes 4 vétements.
Ils sont disséminés un peu partout dans l’espace public et
constituent des points de collectes pour vétements usagés
ou bien non portés. Les conteneurs Le Relais ou de La Croix
Rouge que 'on connait sont Fabriqués et fournis par la
société francaise ECONOX. Aussi la plupart des bennes
3 vétements se ressemblent: elles sont rectangulalres avec
un petit toit en pan coupé ou bien arrondi. Posées au sol
3 la verticale, elles disposent de petits pieds 3 leur base
qui permettent de les surélever et d’éviter I’humidité
au sol. L’ouverture pour les sacs de vétements se trouve
dans la partie haute de la benne. Il existe plusieurs sortes
d’ouvertures que nous détaillerons un peu plus loin dans
notre étude. Enfin, les conteneurs disposent d’une porte 3
lavant de la benne, cette porte est gardée par un verrou, il
s’agit de louverture par laquelle les associations récuperent
les vétements.

Maintenant que nous avons décrit une benne dans sa glo—
balité, faisons une petite expérience sous forme de picto—
grammes. Pour objets témoins, nous choisissons des objets
du quotidien dont la silhouette suffit pour reconnaitre leur
fonction. Pour commencer, on isole la silhouette des conte-
neurs. On obtient alors un rectangle avec deux pans coupés
au sommet. Maintenant, changeons Iéchelle et les couleurs
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Série 1: Objets témoins (sac, bouteille, valise, tasse, bougie, poubeﬂa
lampada ire, banc).

Série 2: Objets de l’expérience.

de ce rectangle. On réduit la taille du rectangle et on le
peint en jaune, on ajoute une fente et du bleu pour matéria-
liser un texte et on peut alors deviner une boite aux lettres
de La Poste. Continuons avec plus de détails, on augmente
un peu la taille, on évide le rectangle et on simule des vitres,
on place un personnage 3 intérieur, la silhouette prend la
forme d’un abri-bus ! Maintenant, on la peint en blanc ou
en creme, on ajoute les couleurs de la Croix Rouge et du
Relais, cette fols, ce sont bien nos bennes que ’on obtient.

Bien que les conditions de cette expérience puissent étre
remises en question, celles-ci montrent cependant que
sans texte, avec seulement forme et 1ogos, la fonction de
ces bennes reste difficile 2 identifier. Autrement dit, leur
silhouette ne présente aucune typicité. Cette forme est
récurrente quelque soit le contenu qui lui est affecté.
Ainsi, seule, la forme générale ne permet pas de connaitre
1’usage de cette benne. Nous allons donc tenter de voir si
les différents éléments qui constituent ces conteneurs per-
mettent de comprendre plus précisément leur usage.

Tout d’abord, le de’pét de vos vétements se fait par
une ouverture située dans la partie haute de la benne.
Les vétements doivent étre mis dans des sacs fermés avant
d’étre déposés dans les bennes. La plupart du temps,
ces vétements sont donc mis dans des sacs—poubelle,
chaque ménage en disposant, lls existent différentes
sortent d’ouvertures.
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Option 1: ouverture simple

Dans le premier cas, les bennes disposent d’une ouverture
ou le sac de vétements peut étre introduit avant de tomber
dans la benne. Dans le second cas, les bennes disposent
d’un tambour. Ce syst‘eme se veut plus sécurisant, car il
rend inaccessible l'intérieur de la benne. Il est intéressant
de noter que ces systemes sont tres proches des systemes
de vide-ordures utilisés comme évacuation collective des
déchets dans certains immeubles depuis les années 50.
Ce systeme est d’ailleurs maintenant supprimé pour raison
sanitaire. Mais alors, comment un systéme, une mécanique
lide 2 Paction de jeter, de se débarrasser d’un déchet, pour-
rait-elle amener 4 un usage différent: celui de donner ?
Aussi, on pourrait se demander quel est l’usage signiﬂé
par ce genre de systéme, donner ou bien jeter? Puisqu’un
usage peut étre signiﬁé par les formes d’un objet, Putilisa-
tion d’une mécanique liée au vide-ordures semble plut()t
désigner la benne 4 vétement comme un objet dans lequel
on jette plus qu’un objet par lequel on donne. Ainsi, cette
assimilation de ces bennes 4 des points de débarras pour-
rait expliquer certains dépéts sauvages dont elles sont régu-
litrement entourées. En effet, bien que cela soit i“égal, il
semble plus facile de laisser ses déchets 4 coté de len-
droit que 'on pense dédié pour eux.

Si la forme ne permet pas d’e’voquer la fonction de don liée &
ces bennes et que leur mécanisme semble plutét du registre
de la poube“e, qu’en est-il du matériau avec 1eque1 elles
sont Fabrique’es ? Les conteneurs a vétements étant présents
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Option 2.: tambour

dans l’espace public, ils doivent pouvoir résister aux dégra—
dations ou encore aux tentatives de vol. Cette contrainte
majeure influence nécessairement la facon dont ils sont
pense’s et pourrait ainsi justiFier la forme peu accueil-
lante et les syst‘emes d’ouverture sécurisés des conteneurs.
Le matériau choisi, également, pour la fabrication des
conteneurs doit dissuader de pouvoir ouvrir ou de domma-
ger les conteneurs en plus d’étre résistant aux intempéries
lides 2 la vie en extérieur. Cest pourquoi ils sont fabriqués
en tole d’acier de 1mm leur donnant un poids 3 vide de
prés de 200 kg. En effet, acier est un métal solide qui
résiste mieux aux tentatives de de’gradation que d’autres
matériaux comme le bois ou le plastique qui peuvent étre
bralés par exemple. Le métal semble alors étre une solu-
tion idéale pour un mobilier urbain contenant des biens
matériels, car complétement opaque, il ne tente pas, ne
provoque pas le regard des indiscrets. Cependant, il sem-
blerait que le caractére aseptisé et froid des bennes bride
l’empathie, d’autant plus que ces caracte'ristiques esthé-
tiques font davantage référence a lunivers du déchet plus
qu"a celut du réemploi et de Uentraide. Or, on ne met pas
quelque chose de valeur 2 la poubene, stonen a plus luti-
lité, au moins on essaie de l’échanger contre quelque chose
qui 2 autant, ou plus, de valeur, de l’argent par exemple.
Ce qui pourrait justifier pourquoi le marché de la seconde
main est un aussi grand concurrent aux dons.

Annexe

127



128

Enfin, une derniere caractéristique esthétique nous inté-
resse pour compléter notre étude : et si la couleur des mobi-
liers de don avait une importance ? Les bennes du Relais
sont blanches tandis que celles de la Croix Rouge sont plutét
d’une couleur créme. Pourquoi le blanc ou un dérivé du blanc
pour le don ou le recyclage? En effet, lutilisation d’une
couleur pour un objet est rarement arbitraire mais souvent
utilisée comme couleur-code, comme référence. Ainsi, dans
un conteneur jaune, on mettra ce qui se recycle, comme du
carton ou certains plastiques, tandis que dans un conteneur
vert, on mettra... Ou verre! Mais alors pourquoi du blanc
pour une benne 4 vétements ? Devant cet état de fait, nous
pouvons émettre plusieurs suppositions. En design d’objet, le
blanc fait référence 2 l’hygi‘ene, ala propreté, et pour cause,
il est tres facile de remarquer une tache ou de la poussiere
sur une surface blanche, donc si c’est blanc, c’est propre.
Ainsi choisir de peindre en blanc un mobilier ol déposer ses
vétements pourrait signifier qu’ils doivent étre propres eux
aussi, en effet, on ne dépose pas d’affaires sales dans un
mobilier qui semble refléter une certaine hygiéne. Aussi, le
blanc confeére aux objets un certain volume et un aspect de
solidité. Couleur brillante qui attire Uoeil, le blanc pourrait
permettre aux bennes 4 vétements de ressortir du paysage et
de leur donner un cété imposant, toujours pour dissuader les
indiscrets de tenter d’ouvrir les bennes. Enfin, d’un point de
vue communication, le blanc permet une certaine clarté, il
fait ressortir les autres couleurs et rend les informations ins-
crites sur les conteneurs facilement lisibles. En résumé, Uuti-

lisation du blanc peut signiﬂer hygi‘ene, rigidite’ et efficacité.
Cependant, le blanc immaculé des bennes 2 vétements se
retrouve souvent taché, recouvert déclaboussures, d’impacts
ou de rayures, perdant ainst sont caractere hygiénique. DOe
plus, comme évoqué pre’ce’demment, si on retire les infor-
mations présentent sur les bennes, celles-ci ne présentent
aucun indice de leur fonction d’objet a travers lequel le don
s’effectue, seulement la fonction de contenant, elles sont
alors aussi anonymes que les dépéts effectués.

Présents dans l’espace public, pour la majorité sur des par-
kings a proximité d’autres bennes destinées au recyclage
du verre ou du carton, ou encore dans les décharges muni-
cipales, les bennes & vétements par les formes, les maté-
riaux et les mécanismes qu’elles engagent, semblent avoir
été pense'es comme mobilier de re’cupération, de recyclage
devant re’pondre 3 un certain nombre de contraintes, a
savoir résister a la vie en extérieur, aux intempe’ries, aux
de’gradations. Elles doivent également pouvoir contenir un
grand volume de textile. Enfin, si 'on prend en compte
leur lieu d’implantation, il semble également qu’e“es
alent été pensées pour que les gens donnent leurs véte-
ments en méme temps qu’ils se débarrassent de leurs
encombrants ou bien encore de leurs ordures ménageres.
Ainsi, les bennes, sont des mobiliers de récupération effi-
caces puisque les gens les utilisent, les dons augmentent, au
détriment, cependant, de leur qualité. Cette étude nous a
permis de montrer que cette baisse de qualite’ pouvait étre
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entrainée par tout ce que la forme et les autres composantes
de ces bennes véhiculent et ne véhicule pas comme image.
A savolr, un caractere aseptisé et froid qui ne permet pas
l’empathie, ainst que des caractéristiques physiques qui
font référence a l'univers du déchet plus qu’a celui du
réemploi et de lentraide. Ces bennes sont donc passées
de point de collecte des dons 2 point de dépét, autrement
dit 2 poube“e pour vétements en fin de vie. Enfin, il sem-
blerait que le manque de tracabilité des dons combiné au
fait que leur finalité ou leur utilité soit peut représenté voir
non-évoqué par la forme des conteneurs, ne permette pas
de mesurer l’importance et l’impacte qu’ils peuvent avoir.

Photographie d’une benne & vétement
La Cmix—Rouge, Sablé-sur-Sarthe
© Salomé Guesdon
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Lexique

Don

Don vient du latin « donum ». Ce mot déslgne I action de donner »
et par me’tonymie « présent, offrande ». Donner, c’est abandonner
gratuitement qqch. a qqn. Ultérieurement, il a pris le sens de « disposition
innée », spe'cialement dans le contexte religieux; il correspond alors pour
le sens & doué.

Estl’le’tique est un emprunt au latin philosophique «aesthetica », signifiant
« science du beau », mot créé a partir du grec « aisthétikos », signi)ciant

« qui a la faculté de sentir » et « perceptible, sensible ». Ainsi l’esthe’tique
d’un objet ne de’signe pas seulement sa beauté, mais également sa capacité

A faire percevoir, 3 faire ressentir.

Emprunt au latin « gestus ) signiﬁant « attitude », « mouvement du corps »,
Geste apparait avec le sens latin de « facon de se comportery. Au Flguré
et par métonymie, le mot s’emplole pour « action », notamment dans

les locutions faire un geste, un beau geste, etc. Ainst, le geste déslgne

3 la fois le mouvement du corps et la fagon de se comporter.

Cosmiser

Cosmos est emprunté, par intermédiaire de l’allemand « Kosmos », au
grec « kosmos » exprimant origlnellement une idée d’ordre, de mise en ordre,
diversement réalisée dans les sens d’« ornementy, « forme, organisation
d’une chose ». D’autre part, kosmos désigne, chez les philosophes, lordre
du monde, univers et, en grec tardif, le monde habité, les humains.

Composé de mi- et de lieu, on le releve d’abord dans la locution
pre'positionneue «el milliu des », signiﬂant «au sein d’un groupe de personnes »
avec le sens spatial d’« espace occupant une position entre plusieurs autres ).
Balzac emploie le mot dans son Avant-Propos de la Comédie humaine pour
parler de ensemble des conditions extérieures dans lesque“es vit

et se développe un individu.

Trajet vient du bas latin « trajectare ), signiﬂant « traverser »

et ( transpercer). « Trajectare ) est le )créquentathc de « trajicere ), siginif:iant
lancer au-dela ». Ainsi, trajectlf pourrait étre défini comme ce qui traverse,
transperce, ce qui est lancé d’un point 2 un autre.
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Congu comme acte relevant de la charité, puis comme geste de solidarité, le don
est devenu pour certains un moyen de se débarrasser. Les associations caritatives
seretrouvent aujourd’hui ensituationde gestionnaires des déchets, sousunamon-
cellement de dons encombrants dont elles ont du mal 4 faire ressortir la qualité.
Oe Plus, nos mobiliers de collecte, comme les bennes a vétements,
sont a l’image de nos dons, impersonnels et par 3 méme déconsidérés.
Or, un mobilier du don ne devrait-il pas avant tout signifier par
sa forme méme les valeurs de lacte qu’il suscite ?  Ainsi, une pra-
tique du don fondée sur une approche lice 3 lidée de communs pour-
rait-elle devenir un modtle alternatif 4 nos réflexes de consommation?
Le &esigner, dans son réle de plasticien social, n’a-t-il pas fina-
lement l’ex'tgeante et exaltante responsal:ilité de penser de belles
formes, durablement engageantes de beaux gestes ?



